هذا الكتاب 


أصبح الإعلان مجالاً للدراسات: السياسية 
والاقتصادية والاجتماعية والإعلامية والنفسية 
والفنية لكنه لم يصبح حتى الآن مجالاً للدراسات 
الأدبية والنقدية في الثقافة العربية المعاصرة: على 
الرغم من شيوعه وازدهاره في الإعلام العربي؛ وعلى 
الرغم من أنه مبدع في الكلمة والصورة إبداعا 
جديداً متجددا؛ يجعله ‏ فيما يرى الولف - جديراً 
بدراسات أدبية ونقدیة ترصد تقنياته الجمالية 
وتفسرها وتؤصل لها؛ من ثم تأتي هذه الدراسة 
فتبدابمعالجة مصطلحي:الإعلان 
Advertising‏ والشعرية ۳06۵16 : لتنتقل إلى 
بحث العلاقات التي تجعل خطاب الإعلان متناصاً 
مع الخطاب الأدبي في أنماطه المختلفة: الخطابة 
الدراما (القصة السرحیة)؛ الشعر. وتقدم الدراسة 
نماذج إعلانية: وتحلل ما فيها من شعرية على 
مستوی: اللغة: واللغة الموازية» والصورة. وفي هذا 
التحليل يتكشف استخدام هذه النماذج لتقنيتي 
الانحراف 16۷121108 والتوازي «Parallelism‏ 
وهو ما يشيرإلى وجود أدبية جديدة (أدبية 
الإعلان) أو نوع أدبي جديد (آدب الإعلانات). ثم 
تبلور الدراسة آهم الأسس المنهجية في (بلاغة 
الخطاب)» التي يمكن أن نفيد منها في دراسة 
(شعریة الإعلان). 


أحمد غريب 


دكتور جميل عبدالمجيد 
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زوجتى وأبنائى 
محمد وعمر وسلمى 


شعرية تحتوينى وشعرية تحیینی 


لی ات 
ا وأیت آنه لا یکشب اسان قابا نین 


یوصه الا قال کی غده : لو غیسر هذا لكان 
احسر ٠‏ ولو زيد کذا لكان بسن + ولو 
اله ان افتصل ».ولو ترت هذا لگان 
أجمل . وهذا من أعظم العبرء وهو دليل على 
ستیلاء النقص على جملة البشر" . 

العماد الأصفهانى 
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أصبح (الإعلان عدأونارء407) من أبرز الملامح المميزة 
#مچحمعات الرأسمالية فى القرن العشرين . حيث شاع فى 
گق قتوات الاعلام من اذاعة وصحافة وتلیفزیون, و کل 
ا الاتصال با ماهیتر من مسخطات التبرو والسکك 
يديه والطرق الرئيسية وغير ذلك . والاعلان إذ يشيع فى 
سجتمع ۰ فانه يرتبط - أشد الارتباط - بواقع هذا الجتمع 
عى المستويات : الاقتصادية والسياسية والاجتماعية . فهو 


يعكس هذا الواقع من جهة . ویژثر فيه من جهة ثانية . من 
ان سجال للدراستات الا قت وة و ألسیاست 1 
٦‏ ميت فلا عن کونه مجالاً للدراسات النفسية 
انرلسات الاعلامية . 

وجانب كبير من الرسائل الاعلانية یقوم بإعداذها 
مها رسامون وفنان تشکیلیون . كما یقوم بتحریرها 
هو صلة بالادب إبداعا ودراسة ؛ من ثم دخل الاعلان دائرة 
7 قن الاعلان ) ؛ ما جعله جال للدراسات الففة . 
لگ الم یصبح حتی الآن - فیما مهو 


االشعرية ۳0۵06 : 
عا مقهومها؟ وما مجال بحثها ؟ وما العلم الذى يدرسها؟ 
ورس الدراستة هده الاستئله عند راتدين شن رواد 

وات الشعريةالحديثة ؛ هما ياكسبون وتودوروف . 

#تى الاجابة عن هذه الأسئلة مختلفة - بعض الاختلاف - 


سوط اولان قی الاطللز الفتزنتق 7 رطات امس آند 
مبدع فى الكلمة والصورة إبداعاً جديداً متجدداً ؛ يجعله - 
فیما آری - جدیراً بدراسات أدبية ونقدية » ترصد تقنیاته 
الجمالية وتفسرها وتؤصل لها . من ثم تأتی هذه الدراسة 
لتلفت الانتباه إلى هذا الأمر . وقهد له بعض التمهيد / 

قد ا تق )رفا الداراشتهآن تتورافطول اند خاو 
تستوعبها ثلاثة فصول '* : 
الفصل الأول : المصطلح والمفهوم . وهو يعالج مصطلحى 


: Advertising الڑعلان‎ - ١ 


"سب بين هذين الرائدين . وفيما بین تودوروف فی مرحلة 
ات وتودوروف فى مرحلتى السبعینات والقمانينات. 


ضع هذا الاختلاف تسعى الدراسة إلى تحرير مفهوم أو مفاهيم 

عة > لتتخلص إلى الفهوم الذى تعتمده والنظور النقدی 

الثانی : الاعلان والأدب ۱ 

وهو ييحث العلاقات التى تجعل الإعلان متناصاً مع 

گاب الأدبى فى أغاطه الختلفة : الخطابة. الدراما 
تن ( 03 الشعر ۰ 


ما مفهومه ؟ وما آنواعه ؟ وأى نوع هو المقصود فی هذه 


+١‏ الفصلان الأول والثانی هما بحث (نحو شعرية خطاب الاعلان) الذی 


شترك به الكاتب فى المؤقر الدولى الشانی للنقد الأدبى (النقد الأدبى 


على مشارف القرن). بجامعة عين شمس ١(‏ 16-1 نوفمبر ۲۰۰۰م). 


:' وتقدم الدراسة نماذج إعلانية 
| على مستوی : اللة , واللغة الوازية + والصورة. وفی هذا 
التحلیل يتكشف استخدام هذه النماذج لنقنیتی الانحراف 
00 والتوازى 027211611570 بدرجات متفاوته 
وأشكال متنوعة. وهو ما یتفق ونتائج دراستین سابقتین 
للاعلان فى بريطانيا . هما : 
Leech : English in Advertising :‏ 
Alinguistics study of Advertising in Great Britain , 1966 .‏ 
Guy Cook : The Discourse of Advertising, 1992 .‏ 
ولعل كل هذا يعزز ما تراه الدراسة من أفق بحثى جديد » 
يبلغ من السعة ما یتسع لدراسات أدبية ونقدية متعددة 
۲ مأخوذة من الاعلام الصری (التلیفزیون والصحافة) . وجمیعها صادر فى 
ار الم AD‏ ۰/۹/۰۷۱۷ مد ام 
الگهرام : ۵/۷ ۵/۲۹۰۱ ۰۷/۲۸۰۱۷۱۷۰ ۰۸/۷ ۸/۱۳ ۸/۳۱۰ ۰ 
۳ 7/۹/۱۸۰۹ ۰م وهی متکررة فى صحف أخری وأيام 
آخر . آما اعلان (دیب هیت) فهو منشور فى مجلة (زهرة الخليج) 


میگ ۳۷ دح 


'* وتحلل ما فيها من شعرية ٦‏ 


الاماراتية فى نوفمبر ۱۹۹۷ م وقد جمعت هذه النماذج فى نهاية الکتاب . ۱ 


التتوعة . ویبلغ من الخصوبة ما یشری النظرية الادبية » ألا :| 
و ى( شعرية خطاب الاعلان ) ۲ 
قصل الثالث : شعرية الاعلان من منظور بلاغة الخطاب 
وهو ببلور آهم الأسس النهجية فى بلاغة الخطاب التی 
ڪر ن نفد منها فى دراسة (شعرية الاعلان) . وتدور هذه 
: مفهوم الخطاب وما يعنيه هذا الفهوم من تحول 
قی القکر والنهج یک يع ےک ۱ 
لامور بوڈ ٹیا فى التحليل (الجتمع » القنا 
الإيسان) . وعلاقة الوظيفة الشعرية فى الاعلان بوظائفه 
حى (الانتباهية , المرجعية , الانفعالية . التذكيرية › 
ات ریة) . وتخلص الدراسة - فى النهاية - إلى تقدیم 
ف عيدتى لدراسة (شعرية الاعلان) . یحدد موضوعها 


سس حول 


ستهحها وغایتها . 


د. جمیل عبدالمجید 
دجلة العادی 
فى ليلة السابع والعشرین من رمضان ۱۳۱ ه 
الان والعشرین من دیسمیر ۲۰۰۰م 


و 8 - شتعرية الإعلان 


سس الفصل الأول 
مد سس زالھزرد 


¥ حللان : 

تع دلالة مصطلح (الإعلان Advertising‏ ( لأنواع کشنيرة .من 
الإيساتل الإعلانية . یکن رد معظمها - من حيث المقصد - إلى 
اعللاتات إخبار : 

وهى تلك الرسائل التى تهدف إلى إخبار أو إعلام المتلقى بخبر 
8 لومة ما . کالاعلان عن : اجراء مناقصة أو مزاد ۰ توفر 
ار ره ۰ مراعبترخلات الطاترانة: لذوة از محاص ره 
8 على أن من هذه الاعلانات ما لا یخلو من مقصد الدعاية . 
رشا قد تعکسه بعض العلومات الواردة فى الاعلان . کالاخبار 
کی مكانه الحاضر وإنجازاته والجوائز الحاصل علیها فی الاعلان 


کر عحاضرة او ندوة ما. 


۱ سے ١١ا‏ ست 
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إعلانات دعاية : 


شعرية الإعلاد ہے 


وهی تلك الرسائل التی تهدف إلى التأثير العملى فى المتلقى . 
بحيث يشترى السلعة أو يتعامل مع الخدمة العلن عنها وغیر ذلك 
ما بدن ترویچے؟ وهى لا تخلو - بالطبع - من الجانب 
الاخباري : لکنه إخبار من أجل العاثير والاستمالة. وغالب الامر 
أن هذا النوع حين یرد عبر وسائل الا تصال الجماهيرى -010© ۷۲۵99 
۲ ؛ یکون هو المقصود بمصطلح (الإعلان ) فى كثير من 
الدراسات الإعلامية والتسويقيتة, يؤيد ذلك ما جاء فى هذه 
الدراسات من تعاريف للاعلان . منها : التعريف الذی صاغته لجنة 
التعاريف التابعة لجمعية التسويق الأمريكية - حسبما يذكر 
الدکتور سن سجنید گے اژر انا / "الجهود غير الشخصية التى 
يدفع عنها مقابل لعرض الأفكار أو السلع أو الخدمات وترویجها 
بواسطة شخص معین" وهذان التعریفان اللذان یوردهما الدکتور 
صفوت العالم "" : " عملية اتصال غير شخصی من خلال وسائل 
الاتصال العامة . بواسطة معلنین یدفعون ثمناً لتوصیل معلومات 
معينة إلى فثات من الستهلکین . حيث یفصح العلن عن شخصیته 


فى الاعلان ". 
1 


ّح 
" اة انشهرد الاتصالية والإعلامية غير الشخصية الدفوعة 
"لے تى تنشر أو تعرض أو تذاع من خلال إحدى وسائل 
یق جمھور معين بعلومات معينة وحثه على القيام 


آن هذه التعاريف - ومثلها كثير - تعرف عملية 


لاعلاتی أكثر ما تعرف( الإعلان) نفسه؛ الذى نشاهده أو 
5 أو تقرژه فى قنوات النشر الختلفة . كما يلحظ أنه 


شرظ ظهور شخصية المعلن. تنسحب هذه التعاريف على 
e‏ 2 بوجه عام ان عرفها مارتن 

٦‏ الدعایة هى فن التأثير والتحكم والسيطرة وتغيير 
2# وجهات نظر فی وعی الجماغیر يمكن أن تؤثر على 
ی٣‏ وجاتب من الدعاية <زما كان الأكثر والأخظر - يتحقق 
کر اعلان . فقد يتحقق فى شكل نشرة أخبار أو حوار أو 
سر لقريونى أو إذاعى . أو فيلم سينمائى .او مقال او 
اد صحقے: حیث يتم الترويج لأوضاع سياسية أو اقتصادية أو 
سا قاتسة . أو تهيئة الرأى العام لتقبل أوضاع جدايدة ترغب 
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الإبداعية يختزل قابلية الجماهير »الواصلة أصلاً إلى 
0 . لاکتساب أى احمباس بالعنی الکلی للحدث أو 
ةو الموضوع الطروح يه وهى سلاح تخترق به وكالات 
٦ :‏ ید - الا مريكية خاصة - الأسواق واجهزة"الإعلام فى 
ٴالعالم . لتتحكم بذلك فی ميكانيزم التسويق 7 بلقن 
. "علانات الدعاية) مرتبطة أشد الارتباط بالعولة. خاصة 
الاقتصادى . 


سلطة ما فی استجلابها وارسائها . وهذا اجانب یکن تلم 
(الدعاية المقنعة ) فى مقابل ( اعلانات الدعاية ) القانمة 
حسبما يشير الجذر اللغوی لكلمة اعلان - على الإظها 
والافصاح. والمتلقاة من قبل الجمهور بوصفها دعاية معلنة . 
0 أصبحت ( إعلانات الدعاية ) ملمحاً بارزاً فى المجتمعات 
ال رآسمالية فى القرن العشرين ۰ حيث شاعت فى كل قنوات الإعلا 
من إذاعة وصحافة وتليفزيون » وكل أماكن الاتصال بالجماهير من 
محطات المترو والسكك الحديدية والطرق الرئيسية وغير ذلك 
بحيث أصبح الإنسان فى هذه الجتمعات محاصراً من كل اتجا 
باعلانات الدعاية !1 ' . وبحکم ارتباط هذه الإعلانات بأنظ 
الجتمع : السياسية والاقتصادية والاجتماعية ؛ فانها تکون مر 
عاكسة لواقع الجتمع على هذه الستویات کا آنها تکون ا:3 
فاعلة موثرة الی حد آنها تعمل علق " استثارة حاجات اسم 
جديدة مايا , وتضاعف من حدة ( التجزئية 6۳60)2000ع۲:۱۵ 
التى ھی - فیما يذكر شیللر - تقنية من تقنیات نقل الأخبا 
والعلومات فى الولایات التحدة الأمريكية ؛ بقصد السیطرة 
الشعب وتضلیله. ذلك أن اقحامها " فى كل قنوات الاعلام ‏ 


۱ 
3 


تات الدعایة) : هی الجال الحقيقى الذی یتجلی فيه 
:| ل#علان ) بأنه عملية إبداع وخلق وابتکار ؛ إذ - فى 
آسر - یقوم باعدادها وتصمیمها رسامون وفنانون 
و وفارسو سح اتل والفتون التطبيقية ( یذکر أن 
ئ قسما خاصا فى كلية الفنون التطبيقية بجامعة حلوان ) . 
ها ذوو صلة بالأدب إبداعاً ودراسة . فشیللر ینکر أن 
ن حاسلی الدکتوراه فى الأدب الاجليزي یعملون فى وظيفة 
خرن رت سس فان "':-"رہبنی 
صحرر الإعلان أديبا بالفطرۃء قادراً علیالتعبیر عن 
القصودۃ بوضوح ودقة ... كما يجب أن يكون متمکناً من 


۱۹۱ 
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حميلة تركض بجوادها إلى جوار القطار» وكانت ذات 
1 لقحتها الشمس . وذات قوام رياضى ... بينما کان 
خلفها بفعل النسیم ..ولم يستطيع جوردان أن يبعد 
, ولكنه استدار وسأل أحد مرافقيه عن المكان الذى 
قکان الرد : إند.مكان سا سط ابی وقد تائر 
ت كله ولا سیما العبارة التی رد بها مرافقه على 
حتی أنه أمر رجال الاعلانات فى شرکته أن یبد وا فى 
ليارته بطريقة جديدة . وسرعان ما ظهرت فى الصحف 
قى آرجاء البلاد اعلانات تظهر فیها سيارة تعلو وسط 
الظهر . تبدو فيه امرأة حسناء ترمح فوق 


اللغة ومحسناتها من بیان وبدیع , واسع الخيال قادراً على التصویر 
الفکری حتی یجعل غیره یسبح معه فى نفس خیاله " . 

وإذ یقوم البدعون بصناعة الاعلان » فإننا نکون إزاء اعلانات 
دعاية تسلك طريقة البيع اللطف 50165611 وهو نوع من البیع 
"يتكئ على المزاج أو الحالة النفسية 71000 أكثر من النصح؛ وعلى 
الإيخا ء بأن امحياة ستکون أفضل مع المنتّع"!'''.فهو يتبنى إحدى 
الاستراتیجیات الأساسية فی الاقناع والاغراء وهى(استراتيجية 
انشا ء العانی) .التی تتلخص فى إضفاء معان نفسية واجتماعیه 
وجمالية وخيالية على السلعة ينعم بها الستهلك / ويرجع 
اکتشاف هذه الاستراتيجية و فارشتها فی اعلانات السیارا ی 
فیما يذكر دیفلیر وروکیتش - إلى منتصف العشرینات من هذا 
القرن , حیث كان جوردان صاحب مصنع سیارات (بلای بوی! 


رو نسي 
چ د قوی , وقد تطاير شعرها وراء‌ها ء وجاء فى الا علان : 
اجا غرب لارامی , هناك فتاة فوق جواد جامح تمسك 
۾ تعرق ما ہرد ع اس بت ار قبلا بوى من 
ها صنعت من أجل صبية لوحت الشمس وجهها بالسمرة ٠‏ 
کون البوم ملائماً للشعور بالتعة البالغة...وفتاة حسناء 
ار کانها فی اتا ق؟::ازکب " بلاق بؤى" عندما یکون 
ي علا كتيباً ثم انطلق إلى آرض الحياة الحقيقية بروح الصبية 


يفكن فى طريقة يزيد بها مبیعات هذه إلسيارة؛ " ثم حدث خلال 
سن ها ۱۱۲۳ أنه كان مسافراً فى عربته الخاصة فى السکك 
احديدية ... وبیتما كان القطار يبطئ سرعته خارج احدی المدن 
الغربية » نظر إلى الخارج فشاهد منظراً أثاره إلى حد کبیر , كانت 


۳ 
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شعرة الإعلاه کے 


الحسناء التى قتطی جوادها الضامر المشوق ... إلى أفق الغسق 
الأ 

وهلا ماحد خا لم تكن هناك أية معلومات عن قوة أحصنة 
الل ز44 آوعدد مقاعدها آو السلندرات ... ولکن العتی" الذی 
أراده جوردان حقق ما کان بریده بصورة عالية وواضحة ... إن شرا ء 
سيارة بلاى بوی هو ارتباط بمعانى الضحك والحرية والغامرة..۲۳ 

وقد شاعت هذه الاستراتيجية فى اعلانات السیارات وغیرها › 
حیث بدت وكأنها العصا السحرية التی تحیل الکساد والرکود إلى 
رواج وانتشار , ومن ذلك " ما رواه جيمس وولف .. عن محل 
کبیرفی نبویورك کات لذیه کمية کبيرة من أجهزة " البیانو " 
عاجز عن بیعها . وکانت الأفكار التی استعملها فى الاعلان تدور 
حول الآتى : نغمة البیانو الحلوة , صنعه ا متین . رخص سعره . 
ولکنه لم یتمکن من تصریف الاجهزة .وذات صباح ظهرت !علانات 
كبيرة فى الصحف تدور حول فكرة جديدة تقول : 


اجعل ابنتك سيدة مجتمع 
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كرحت الرشالة الإعلانية أن الموسيقا هی روح الثقافة . وأن 
العزف على "البيانو" ذات قيمة اجتماعية عالية - 
قکن الحل من بیع جمیع الأجهزة التی كانت لدیه. 
تن بعضهما ببعض نجد آن الأولی( القدية ) کانت 

تيع الجهاز بأن تؤكد نواحی تفوقه ؛ أى آنها تتحدث مر 
التتج أو العلن ٠‏ فى حين أن الثانية ل-الجديدة ) کات 


۰ 


س 


وء من الإعلانات (اعلانات الدعاية) السالك هد 
#البيع الملطف) المتبنى هذه الاستراتيجية (إنشا 
ء الرسل عبر القنوات الإعلامية ء هو الذى اقصدہ : 
٠‏ وأعبر عنه مصطلح (الإعلان) » وأريد أن ننحو | 


مصطلح (الشعرية) فى كثير من الدراسیات النقدية الحدیۂ 
خطلحى : (Poetics) « (Poetic)‏ . 


شعرية ماه کے 


والعلاقة بین الصطلحین جد وثيقة ؛ ت هی علاقة العلم 
وضوعه ذلك أن المصطلح (عناءه) اسم موضوع اختص بدراسته 
رع من اللسانيات يطلق عليه مصطلح (وعءنءه2) . الذى يمكن ان 
عبر عنه ب(الشعرية - العلم) قييزاً له عن مصطلح (الشعرية 
نا۳0۵) بوصف الأخير اسم موضوع . ثم ظهرت الدعوة أو الطموح 
لى قيام علم مستقل يخصّص لدراسة هذا الوضوع . ويطلق على 
ذا العلم مصطلح (وع3اءه) ؛ وفى هذه الحال يمكن ان نقابل 
صطلح (عناء20) بالمصطلح (الشعرية) . ونقابل مصطلح 
۳۵6۷6)* بالصطلح (علم الشعرية) . 

فمن العروف أنه مع حركة الشکلانیین الروس فى بدایات القرن 
لعشرین » بدأ طرح موضوع الخصوصية الأدبية وبحثه فى مجال 
غة الأدب » التی هی - فیما رأی الشکلانیون الروس - على 
لنقیض من اللغة العملية أو النفعية » فبینما الثانية فطية من جهة 
روسيلة تحیل إلى خارجها (مغايرة الغائية) من جهة ثانية , فان 
لأولى (لغة الأدب) منحرفة من جهة » ومن جهة انية وسيلة 
غاية معا . ای لا كيل الا إلى ذاتها (ذاتية الغائیة) . وقد 
صطبغ بحث هذا الوضوع بدقة النهجية اللغوية وصرامتها لیصبح 
12 


بيب بقعبية الإعلاد 
که سر اللسانیات على يد الرائد اللغوى ياكبسون . الذى 
1ت «ورسعه نی (الشعریة) أصلاً تناصت معها الدراسات 
٠‏ عکھا تی هذا الجال . 
اع ياكيسون أن بضبط للغة ست وظائف : 
_ ا#اتقعالية . الشعرية . الإفهامية , المرجعية ؛ الانتباهية . 
رھ 

4 > ق وظيفة إلى العنصر المولّد لها من عناصر الاتصال 
کے 

يسال » الرسالة : ا الرسل إليه , السياق . قناة الاتصال» 
کے“ 

الرظيقة الشعرية : أى ما ينح الرسالة الأدبية صفة الأدبية, 
سے وضو ہی ييحثه (الشعرية - العلم) : "إن موضوع 
ہے - قبل كل شىء - الإجابة عن السؤال التالى: ما الذى 
مس سر ٠‏ لفطینة ایا فاد رأی یاکبسننون أن هذه 
وت تتحتق حين يتم "استهداف الرسالة بوصفها ارسالة والترکیز 
سال سابها اشاص" وهو ما یعکساعتقاد 


سس( 


یاه سے 
الٹیکلانپین الروس - ویاکبسون واحد منهم - بقیام الاأدب على 
مدأ (ذاتبة الغائیة) . آما العیار اللسانی الذی نضبط به الاجراء 
اللغوی الذی ينح الرسالة هذه الوظيفة ۰ فهو النظر فى الحور 
الرأسى (الاختبار) والحور الأفقى (التألیف) ۰ فعلی الحور الأول 
يتم الاستبدال (۵۲۵012۳0) بين مکنات (علاقات الاستبدال أو 
الغياب) . وعلى المحنور الشانی يتم التسرکیب أو التسرتيب 
(8۶5380) بين الختارات (علاقات التجاور أن لشتقیزان) : 
"ولنفرض أن "طفل" هو موضوع رسالة ما : فا متكلم يختار من بين 
سلسلة الأسماء الموجودة والمتفاوتة التماثل مثل طفل وغلام وولد 
وصبى . وهی كلها متفاوتة التماثل من زاوية نظر ما , ويختار 
المتكلم بعد ذلك من أجل التعليق على هذا الوضوع فعلاً من 
الأفعال المتقاربة دلاليًا : ينام وينعس ویستریح ويغفو . وتتألف 
الكلمتان المختارتان فى السلسلة الكلامية . إن الاختيار ناتج على 
آساس قاعدة التماثل والمشابهة والمغايرة والترادف والطباق » بينما 
يعتمد التأليف وبناء المتوالية على المجاورة . وتسقط الوظيفة 
الشعرية هدا التمائل لحور الاختیار على محور التألیف"۳" . 


سس سے ات 


ہں جرد 


تا امت الشعرية مختصة بالأدب الذى هو فن لغوی فان 
تآ ١‏ سق إلى اللغة مادة ومنهجا ؛ ما يجغل هذا الدرس 
”1 ائلسانیات . يقول ياكبسون : "وبا أن هذا الموضوع يتعلق 
۲۳ء التوعی الذی يفصل فن اللغة عن الفنون الأخرى وعن 
۳ حى للسلوكيات اللفظية . فان للشعرية الحق فى أن 
#ت اوقم الاول من بين الدراسات الأدبية . إن الشعرية تهتم 
سسب الينية اللسانية ؛ قامًا مثل ما يهتم الرسم بالبنيات 
سس . .ی ن اللسانيات هی العلم الشامل 0ات الشتانيه 2 
تسەک كيار الشعرية جزء لا يتجزأ نز ۱۱۸۲ . وقد 
سس تعريق مصطلح (206005) فى معجم (اللسانيات 
د) لکربستال . تضمن اعتماد المنهج اللغوى فى دراسة 
ةة الشعرية) سواء فى الشعر أو الإبداع اللغوى عامة 
"٦‏ لتخر) كما هی ا حال عند ياكبسون : إذ عرف كريستال 
الماع يقول : "مصطلح مستخدم فى اللسانيات ليشير إلى 
شن اتشرية والمنهج اللغوى فى تحليل الشعر . مع ذلك . فان 
بسي (التعويين (مثل رومان ياكبسون) يعطى المصظلح تفسيراً 
اسع ب ستضمنًا (الوظيفة الشعرية 100100 ءناء20) للغة فى 


کر رت میں 


٦ستعمال‏ اللغوی الجمالى ا٥٥۷٥ھ‏ أو الإبداعى Creative‏ 
عطرقاكان ات ار 

ولا یخلو توجیه بحث (الشعریة ) إلی مجال (الأدب) عامة من 
ملاقۃ مجازية » من حيث أن الصطلح منسوب إلى جزء من الأدب 
ال ومراد توجیهه إلى مجال عموم الأدب (الشعر والنثر) . 
تتسنع هذه العلاقة حين يراد توجيه بحث (الشعرية) إلى مجالات 
ننية أخرى كالسينما والرسم والوتتیقا وغير ذلك » ويستتبع هذا 
لاتساع اتستتاع آخرا؛ ذلك :أن من:قذه المجالات مالا تنحصر 
سوادها أو مکوناتها فى اللغة بلا شجیازرها«الل ماد اشر 
ومن هذه الجالات مالا یقوم على مکونات لغوية البتة » بل يقوم 
على مکونات آخری كاللقطة واللون والنغمة وغیر ذلك » ما یعنی 
أن (الشعرية - العلم) التی تبحث فى شعرية هذه الجالات لن 
تقتصر على الواد اللغوية » بل تتجاوزها إلى ما عداها من مواد . 
من ثم ستلتحم ( الشعرية ) - وبالعالی ( الشعرية - العله)- 
مجال السیمیوطیقا » نلمح هذين الاتساعین لدى معلم الشعرية 
الحديثة یاکبسون , إذ یقول : 
الکبیر من الأدوات التی تدرسها الشعرية فى فن اللغة . فنحن 


"وشن الد أله كه الخد 


قعية لاعلا 


0 ©" بالامكان نقل مرتفعات هيرلوفنت إلى السينما ۰ ونقل 
١‏ اك اقروت الوسطى فی شکل رسوم جدارية أو صورة مصغرة › 
م دة موسيقية وبالية وأثر خطى من ظهيرة ا حیوانات . 
2س فة تقل الإلياذة والأوديسة إلى قصص مصورة تبدو 
ترس . قإن بعض العناصر البنيوية للفعل تظل ثابتة رغم 
8 الشكل اللسانی . ویکننا أن نتساءل عما |ذا كانت 
سب ات يليك 81312 للکومیدیا الالهية ملائمة : وطرح السؤال 
س ہے لححة التى تؤكد قابلية الفنون الختلفة للمقارنة . فقضایا 
وار عاي أى آسلوب تاربخی تتجاوز اطار فن واحد .. 
سر . قإن العديد من الملامح الشعرية لا ینتسب إلى علم 
حم حل وانغا ینتسب الی مجموع نظرية الدلائل أي إلى 
"ا (آد السیمیوطیقا) العامة ۰ ۲ . 

اد لشعرية) هنا يتسع مجالها ةوقو عا الأدب > 
اله -بالتالى - مفهومها ليصبح : ما يمنح العمل الفنى صفة 
8 و تم یکن العودة إلى السزال الذی تسعی"( الشعریة - 
اش ١‏ إلى الاجابة عنه فى صياغة یاکبسون » وندخل عليه بعض 
اس یا يتفق وهذا الاتساع . لیصبح : ما الذى يجعل من عمل 


۱۲۹ مم‎ ١ 


ا هه کح 


فنى أثراً فنياً ؟ وإذا کان بحث (الشعرية) فى مجال الأدب يعنى 
ترادف مصطلح (الشعرية) مع مصطلح (الأدبية) » فان بحثها فى 
مجال الفن يعنى ترادف مصطلح (الشعرية) مع مصطلحات: 
(الفنية ) و(الجمالية) و(الإبداعية). وفى هذا الترادف الأخير 
يعود مصطلح (نا٥ہ۶)‏ إلى جذره اللغوی(۳۵66) الدال على الخلق 
والابداع والابتكار*' . على أن هذا الاتساع فى مفهوم (الشعرية) 
لم یصحبه تغيير فى النهج > بل تظل المعالجة من منظور الفکر 
اللغوى البنيوى . 

ومع طغيان الفكر البنيوى وتأثيره فى مجمل العلوم الإنسانية 
فى فترة الستينات » يطغى الطابع التجريدى الصورى فى دراسة 
(الشعرية) مع واحد من أبرز روادها وهو تودوروف ۰ الذى طمح 
إلى قيام علم مستقل (علم الشغریة) یخصص لدراسة (الشعریة) 
فى مجال الأدب » الذی هو - فیما اعتقد تودوروف - کیان خاص 
مستقل . ويسعى هذا العلم " إلى.معرفة القوانين العامة التى تنظہ 
ولادة كل عمل" ۲۲" أى کل عمل أدبى. فليس موضوع هذا 
العلم۔ إذن - تناول العمل الفردی (هذا النص أو ذاك) لتسمية 
معناه . فهذا من شأن اتجاه آخر ساد وطغى فيما يذكر تودوروف : 


قشعي عاد 


٠‏ 9 اويل أو التفسير أو الشرح أو النقد . وإنما موضوع 
لذ لل #الشعرية) التى تعنی : القوانين الكلية التى تتولد عنها 
جر الآديية (قوانين الأدبية). أما هذا النص أو ذاك فهو 
00 كات هذه القوانين . وبعبارة أخرى : يمكن أن نقول : إن 
ھے = لشعریة) والنصوص الأدبية,كالفرق بين اللغة 6ناع1.328 
۷ عد سوسير . وكالفرق بین الکفا 00/06060665 
Performans‏ عند تشومسکی.. 

ت اعلم الشعرية) عن القوانين الكلية يكتسب صفة 
اس ى ميزه عن التأويل . وببحثه عن هذه القوانين داخل 
0١‏ يسه.يتماز عن العلوم الأخرى (کعلم النفس : وعلم 
اتساج ۔ الخ ) التی تناولت النص الأدبى بوصفه تجلیاً لقوانين 


١ 


بيب جه( نفسية , اجتماعية .. إلخ ) ؛ يقول تودوروف : 
بيات الشعرية فوضعت حداً للتوازى القائم على هذا النحو بين 
ك قى حقل الدراسات الأدبیة . وهی بخلاف تأويل الأعمال 
,ل تسعى إلى تسمية العنی . بل إلى معرفة القوانین 
اساس اتی تنظم ولادة كل عمل . ولكنها بخلاف هذهالعلوم التى 
٢ے‏ سي اسمس وعلم الاجتماع .. إلخ ؛ تبحث عن هذه القوانين 


سس 


شدیۃ الإعلاه سی 
داخل الأدب ذاته . فالشعرية إذن مقاربة للأدب " مجردة 
و"باطنية " فى الآن نفسه " '''' . 

بل أن جملة من الأمور الأدبية والنقدية أَغذّت تتکشف . وأدت 
فى نهاية الأمر إلى سقوط آهم النطلقات التی انطلقت منها حركة 
الشکلانیین الروس والنظرية البنيوية . وهی تلك النطلقات التعلقة 
باستقلالية الأدب وخصوصیته .ما جعل تودوروف یعدل من فكره 
فى دراسته للشعرية تعدیلاً اثر تعدیل فى مرحلتی السبعینات 
والثمانينات » تعديلاً وصل معه إحساس تودرورف - حين يقرأ فى 
الشمانینات ماكتبه فى الستينات - "كأن أحداً آخر هو الذى 
9پ . فقد تبين أن 7ئ يعد من خصائص (الأدب 
موجود فی (اللاأدب) والعکس . يقول تودوروف : " تشترك جمل 
النص الأدبى مع کل اللفوظات الأخرى فی جل خصائصها و ناڈ 
على ذلك » فان سماتها التی عرفت بأنها أخص خصائصها توجد 
فى التلاعب بالألفاظ وترديدات الألعاب والمنطوقى السوقى . 
إلخ" ۳ كما أن (اللاأدب) يسهم فى تفعيل الخيال الأدبى مثلم 


يسهم ( الأدب ) أو يزيد 7ن 


ا لو أن جميع أساتذة الإنكليزية 3707 ھا یکن 


سس سب نس ۳۷ | 


قعية الأعلاد 


س آت يشعروا بأنهم يتعاملون مع كلية التجربة الكلامية . 
يي الخيالية للطالب , وليس فقط مع القسم الصغير المسمى 
9 ابا - إن القصف الكلامى الستمر والذی يتلقاه الطالب 
8 فحادثات . أو إعلان . أو وسائل اعلام » أو حتی بشکل 
8 کلامية کالسکرابل*" أو الکلمات التقاطعة . يؤثر فى 
تس تقسه من الذهن الذی يؤثر فيه الأدب » ویسهم فی صوغ 
الال الآذيى بصور: آقوی بکثیر ما یقوم به الشعر أو القصص 
8 کما آن اض رض غبر الأدبية عنصر فاعل :فی تکوین 
يى فقد بینت دراسة لتینیانوف حول(نظرية الحاکاة 
أ وة استحالة الفهم العمیق لنص من نصوص دوستویفسکی 
96 الی هذا الثص آوذاك من نصوص غوغول"" "۰ وهو ما 
کے ته تودوروف " أن للنصوص غير الأدبية أن تقوم بدور 
یقن تكوين عمل أدبی ما۲۲ 
سح باختلاف الجتمع والزمان والکان " فما هو فى مرحلة ما 
عة ديبة يصبح فى مرحلة آخری واقعة عادية من الکلاء 
اع وبالعکس . وذلك فى علاقة مع مجمل النسق الأدبى الذی 
ا که الراقعد الى ۲۳۳ . 


وو 


گانمعدطلقعتہ الأ فاا و ان الا لالہ الات ) الست فى 
علاقة تعارض مع اللغة العملية أو النفعية (اللاأدب) . 'وإنما فى 
علاقة تبادل وتحول معها . هكذا فإن بنیة التفكير نفسها قد 
تفقوت :ويلا ال راد الب و اة الف ةم ا اف 
تعدد طرق القول . وينهار من ثم الانقطاع الأولى بين لغة تتحدث 
عن العالم ولة تعحدث الی ذاتها ۱۱۳۳ من ثم یأخذ بحث 
الشعریة طابع الانفتاح والتحرر ۰ فلم يعد محصوراً فى مجال 
(الأذت) أو فى مجال آوسع (الفن) » بل ينفتح على الخطابات 
الأخزىاغير الصنفة آدبّا وغیر الصنفة فثاد. اذ ربا نجد - کما 
اعتقد منظرو. الشعرية - فی هذه الخطابات أو بعضها آدبية كأذبية 
الأدب ۰ کیش أفهم وأعتقد - أدبية جديدة من نوع ما ۱ 
وبصيغة أخرى : هذه الخطابات أو بعضها يحمل إمكانية أن يكون 
أدبا . وفى حال هذا الانفتاح وتحقق هذه الإمكانية ستصبح صورة 
الأدب آثری وأوسع ٠‏ يقول تودوروف : "كم ستكون فقيرة صورة 
الأدب هذه التی لن تکون مكونة الا من القاسم الشترك بین کل 
النصوص الاأدبية ا وما لیس الا آدبا ماب |ذا قارناه بالصورة 
التى تجمع كل ما يمكن وکین و ٠‏ وفی العدد الأول من 


ا سس 


شعرية الإعلان 


© 7الشعرية عداونا206) التی أنشأها فى فرنسا تودوروف 
۲و غاب ۱۹۷م . خددت الافتتاحية استراتيجيةالمجلة 
۳ آتها استراتيچية منفتحة متحررة ء لا تسعى إلى تثبيت 
7 سیتها عن الأدب . نغلقها على أنفسنا داخل جدارن تعریف 
ى . قالأدبية تجاوز الأدب والوظيفة الشعرية قتد إلى ما 
ك قل الشعر . إن كل لعب اللغة والكتابة , كل البلاغة فى 
8 "گل طمس لشفافية اللغة ‏ سواء فى الفنون الشعبية . أو 
لت الإعلامية . فى خطاب الأحلام أو الجنون . فى أكثر 
٦‏ یس تواضعا في الترکیب.. أو أشد مناوشات الکلا۔ 
ي كل ذلك - فيما تقول الافتتاحية - يتمتع بالحق الكامل 
ي سجال الشعرية اپدديثة . التى لابد من أن تكون شعرية مفتوحة 
ی“ :ر 

تشحرر من تصور أو صورة ما للأدب والانفتاح على 
ت غير الأدبية . يؤدى إلى التحول من الثابت إلى المتغير . 
سا الق إلى النسبى . من الأحادية إلى التعدية ؛ إذ سيتم - 
نت - يجت شعرية الخطاب فى الواقع المتحول . ؤشعرية الخطاب 
ان (الاقع المتنوع . وإذا كانت الأولى تدخل فيما يسمى (الشعرية 


ور 
شعریۃ ااعلاه کے 


لتاریخیة) أو (شعرية التعاقب) ‏ فإن الثانیة تدخل فيما يمكن 
سميته (شعرية التنوع) ء من ثم ستكسب (الشعرية) فيما 
عتقد مفهومًا يعكس هذا الانفتاح والتحرر ؛ ليكون 
(الأدبية فى تنوعها وتحولها) . 

أما السقوط الأخطر والأكثر تأثيراً . فهو سقوط تصور (البنیة) 
بوصفها منغلقة على نفسها . معزولة عن كل ما هو خارجها با فيه 
لذات الرسلة والذات التلقية ؛ إذ جاء تشر (البنیة) لدی منظری 
البنيوية والشعرية على آنها "کامنة فى الوضوع . حالة فيه حلول 
لعلة الصورية التی تحفظ علیه وجوده النسقی . ووجودها فى 
موضوعها وجود الفعل اللازم الذى لا یتعدی إلى أى مفعول , 
ویفترض أن لا يشير إلى أى فاعل سابق عليه فى الوجود أو 
الرتبة. فالبنية تصور مجرد أو تجريد خالص » لا علاقة له بفاعل 
أو فاعلين » وتشير إلى نفسها فى حال من الاكتفاء الذاتی:الذی لا 
یعکس إلا ما تنطوى عليه من قانون عام" '''' ويرجع الدکتور 
جابر عصفور هذا الانغلاق فی تصور (البنية) ۰ الی الاخلال بالبدً 
اللغوی الذی أرساه سوسیر (تقاطع علاقات الغیاب مع علاقات 
الحضور) وهو البداً الذى اعتمده الفکر البنیسوی . ویتمثل هذا 


ی رن 


س اعت الإعلاد 


٦‏ فى الم رکز على (عنلاقات الختضور) دون (علاقات 
الات( » قی حين أن "كل حاضر محکوم با هو غائب : ومرتبط 
"٦‏ كالاقة هشابهة او مخالفة على نحو لا سبيل معه إلى تصور 
اومن ثم فهمها دون رد الحاضر منها على الغائب أو 
٠‏ وقهم علاقات العناصر الموجودة (الحضور) فى ارتباطها 
ك العتاصر غير الموجودة (الغياب) والعكس""" . 

جا يعتى أن البنية لا تنغلق على نفسها , إلا إذا أهملت 
۲ت القیاب وتقاطعها مع علاقات احضور. يقول الدكتور جابر 
۲ ور ة"البنيةلا یکن أن تنغلق على نفسها لو عدنا إلى 
ها التصوریۃ . التى لابد أن تنطوى على الجدل اللازء 
ت الحضور والغياب ولكن هذا البداً الفاعل اختل نتيجة 
۲ كى علاقات الحضور . بالقياس إلى علاقات الغياب التى 
26 عن الفاعلية . شأنهتاءفى ذلك شأن البعدالخاص 
تا . عندما تم الترکیز على البعد الآنى بوصفه البعد 
"سے قى تصور الشعرية والبنيوية على حد سواء . ولو رفعنا 
تس الغائب (علاقات الغیاب) إلى مرتبة الفعل المؤثر فى 
٦‏ تصر احاضر (علاقات ا حضور) . وفهمنا العلاقة بين 


سس ۲۷ لس 


E 3‏ ور 
شعررة الاعلاه ہے 


لعنصرين على أنها علاقة متبادلة الأثر ؛ انفتحت أبواب البنية 
لغلقة على خارجها ... هذا الخارج هو التاريخ الذى حاولت 
لبنيوية أن تفر منه » والذى يعنى - على مستوى شعرية البنية - 
وافع التشكيل وتقاليد النوع وتناص الوقائع رالا قرات 
العطیات, فضلاً عن آفاق التوقع والاستجابة وشروط التلقى 
15 ید 

ویتجلی أخذ تودوروف بفاعلية التلقی فی شعرية النص ؛ فى 
حدیثه عن (آفاق الشعرية) إذ یقول :"فالقيمة (أى الجمالية أو 
لشعریة) کامنة نی العمل . ولکنها لا تبرز الا فی اللحظة التی 
بستنطقه فیها قاری ما . ليست القراءة فعل تجلية للعمل فقط . 
رلغا هى أيضًا عملية تقویم ١‏ هنال ی تلا تی ال الطاکید 
على أن جمال العمل لا يتأتى إلا من قارئه » وعلی أن هذه العملية 
نظل تجربة فردية یستحیل رصدها بصرامة . فاحکم التقويمى لیس 
مجرد حکم ذاتی . ولکننا نرید الذهاب آبعد من هذا الحد نفسه : 
وهو الفاصل بين العمل والقاری . ونرید اعتبارهما مكونين لوحدة 
ديناميكية"!*"' "وهذا التلقی الفاعل هو محکوم فیما يفعل 


مس سس سس( 


قعية الإعلاه 


لاله ب تقاقه عصره ؛ أى محكوم بخطاب آخر ١‏ من ثم يكون كل 
هو اتا بين خطابين . أى حوار"" ۳" . 

كل عا سيق یفضی إلى النتيجة الأهم والاکثر تأثيراً . وهی 
لا وجود للأدب إلا فى إطار تاريخى وثقافى محدد) ؛ مما 
۳ قوط قکر: استفلالية الأدب . من ثم تسقط احاجة إلى 
9 تلم مسقل (علم الشعریة) بخصص لدراسة (الشعریة) . 
١‏ تكن دراستها فی اطار علم آخر يأخذ بالبعدین التاریخی 
قى . ويتسع لکل اخطابات ؛ فکان ذلك العلم هو (علم 
اي" فى سار إليه (علم الشعرية) . لیذوب فيه ویسلمه 
س كه (الشعرية) . لیکون |حدی الوضوعات التی يعالجها 
1 ) . أو تعالجها (بلاغة اخطاب) التفرعة عن (علم 
اشر ١‏ كان هذا التحول التاریخی نبوءة تودوروف فی عام 
م تسیر نظرية الخطاب الأدبى نحو الاندماج فى نظرية 
٦‏ خطابات سنجد أسباب هذا التغير داخل هذا الکتاب, 
«حاصت قی قصل الخاقة . إنها تعود بالأساس إلى أن الخصوصية 
ا لمن طبيعة لغوية (وبالتالى) کونية : وا من طبيعة 


2ر 
شدیۃ الإعلاد ہے 


فا وثقافية . وهذه الدراسات ا حدیثة التى تأخذ من الخطابات 
- بصيغة ا جمع - موضوعًا لها . تتجه اليوم نحو التأسيس فى 
مختلف البلدان وقعت أسماء متنوعة » وهی تختلف عن اللسانيات 
فى کونها لا تصف اللغة والالیات النحوية , ولکنها مختلفة أيضًا 
عن الشعرية , لأنها لا تقتصر على الخطاب الأدبی . وهی تأخذ 
آسماء » مغل : التداول والبلاغة (الحديثة بطبيعة ا حال) , 
واللسانبات النصية » وما بعد اللسانية وأسماء آخری بدون 
0ا ۱ 

هكذا بعود درس (الشعرية) فرعا من اللسانيات بعدما انتقلت 
من (لسانيات الجملة) إلى (لسانیات النص) . ويمكن تلخيص هذا 
الدرس - بدء من ياكبسون ثم تودوروف ثم ما يؤول إليه - فى 
ثلاث كلمات : (فرع ثم علم ففرع) . 

والرسم التالی يجمل هذا التاريخ ٠‏ والمجال الذى بحشت فيه 
(الشعرية) . ومن ثم مفهومها : 


(قوانين الأدبية) (الأدبية فی تنوعها وتحولها 


شعرة لإعلاه ہے 


ومع هذا التحول الأخير » يستلزم الأمر دراسة (الشعرية) - 
سوا فى الخطاب الأدبى أو غيره - من منظور (بلاغة الخطاب) . 
ولا يعنى هذا بالضرورة مقاطعة كل أفكار منظری الشعرية 
واسهاماتهم. فمن هذه الأفكازهوالإشهامات - فيما أعتقد - ما 
يبقى صاحًا ومفيدا ؛ وان احتاج بعضها إلى شىء من التعديل 
ليتفق والنظور الجديد . 

على هذا النحو أفهم علاقة العلم الجديد (علم النص) بالعلم 
القديم (علم الشعرية) » فهى ليست علاقة نسف فتشييد » بل هی 
علاقة استيعاب وتجاوز خاصة أن درس الشعرية فى تطوراته 
الأخيرة يلتقى مع علم النص . من حيث الانفتاح على كل 
الخطابات » فكما أن هذا الدرس یتسع للخطاب الأدبى والخطاب 
غير الأدبى . فانه تصبح من منظور علم النص "| لساخات النضية 
كلها جديرة بالعناية والبحث ؛ ومن ثم فإن علم النص حتی الآن لا 
یولی النصوص الأدبية حقوقًا فى التحلیل العلمی تفوق غیرها من 
النصوص . وان ظفرت عادة بعناية أكبر من الباحثین » بل يرى أن 
نصوصًا حديثة . مثل : الاعلانات والدعاية بجمیع انواعه 
السياسبة والتجارية ؛ تحتل فى الجتمعات الحديثة مكانة تزاحم 


یتست 1 


س قعوة الإعلاد 


8 وی فاعۃ ناصة فی أجهزة الاتصال السموعتة 
8 ولا بستبعند آن یکون لعلم النص دور فی توجبه 
ى الشعرية إلى هذا الانفتاح ؛ إذ من العروف أن (علم النص) 
۳ ات إلى بداية النصف الثانى من القرن العشرین (تحديداً 
۶ شاه 1587م . حیث قدم هاریس منهجا لتحلیل | خطاب -جز 
32۳ ۴ہہہ٥)''''‏ . ثم أخذت ملامحه واجراءاته فى التبلور 

8ص الستینات غاا . علی ید آمشال فان ديك 
چ اد «دریسلر وهالیدای ورقية حسن . 


8 نّالطابع الانفتاحی التخرری لدرس الشعرية . با یعنبه 
ی عن معاییر سابقة صارمة ؛ سیجعل هذا الدرس - 
8 مها على الاختبار والتجریب وهما معتمد ا خطاب 
ي خدید (بلاغة اخطاب) ؛ اذ لا یعتمد على مصادرات 
ك وععايير دائمة ‏ وإنما "يقدم مجرد فروض قابلة للاختبار . 
8 ةللتعديل . منفتحا على معطیات التطور العلمی , ما 
يحل عيكلاً متناميًا . لا یقوم فى فراغ مشالی » پل هو خطاب 
الل کاب ؛ أى أنه کاشف عن الخطاب الابداعی الوازی له المتد 
کک وئیئٹر ما يتولد فى هذا الخطاب الإبداعى من أنساق جمالية 


ب ' ےئ 


7 
شددیۃ الإعلاد کے 


رانسانیة جديدة » وما تسفر عنه علوم الانسان من معرفة بعاله 
لداخلی والخارجى » فان الخطاب البلاغى لا مناص له من أن يسبع 
نوقها ویقتنص أشكالها ... ما یجعله يكف فى القام الأول عن 
اصدار آحکام القيمة » لیضع مکانها أحكام الواقع وقوانینه 
التغیرة" ۳" وعلی هذا فإن مفهوم (الشعریة) من منظور (علم 
الشعریة) ذی الطابع الانفتاحی التحرری ؛ سیکون - فیما اعتقد 
9 امن قفظوز (بلاغة الخطاب) . ذلك الفهوم هو (الأدبية 
فى تنوعها وتحولها) . وهو الفهوم الدی تعتمده هذه الدراسة . 


هد 


سے ےو ہے لصوي 


س کرت الإعلان 
الهوامش 


. مكتبة عبن شمس‎ : )١15( تایه : الاعلان . ص‎ ٦ 

٠‏ ھی کایہ : عملية الاتصال الاعلانی , ص۱۷ ۰طء ا مکتب 
وه المصرية كام . وانظر - کذلك- الدكتور محمود 
ی : أصول الأعلان . ص ۰۱۲ مكتبة عين شمس ۱۹۷۵ . 

٦‏ لا عن الدکتور: جيهان رشتى : الدعاية واستخدام الراديو 
٥‏ ارب النفسية ٠‏ ص ۳۳ . دار الفكر العربى ٥۵ھ‏ . 
ينك من الاطلاع على تعاريف الدعاية راجع هذا الكتاب 
۱1۱۱ : ۳۳ . 

چ ار - 

Guy Cook : the Discourse of Advertising, § 

Routledge, London and New york 1992‏ 
8 و اش اشمون بالعقول ص٤‏ ترجمة 
الام رضوان . عالم المعرفة . عدد (۲۳۶) الكويت 
00 . 
۲ جم السابق : ص٤‏ . ۱ 
۳ سایق : ص 2 . 


رة ا(علاہ کے .۔۔ قعية الإعلاد 


1 وت ۲ف : ديفلير وروكيتش : نظریات وستائل الاعلام . ص 
۱ هد 7 7 ۱ لد 5 

انظر الفصل السادس (توجیه العقول ینتقل إلى ما ور ۳۵ : ۳۹۹ . ترجمة كمال عبد الرژوف » ط١‏ » الدار 
البحار) من ا مز الایق . خاضة ص ۱۸۳ :۰ ۱۸۹ ۰ وفیه #والية للنشر والعوزیم ۱۹۹۳ 

يذكر المؤلف وكالات الإعلان الإمريكية العاملة على الات زو الاين : س ۳۹۵ :۲۸۱ 

الدولی . وقد بلغ عددها فى عام ۱۹۱۷م )٥٤(‏ وكالة متلك وح + اليا : 

العات من الشرکات التابعة لها فیما reas. Erne‏ 
نات ہی ييه عدي ای اہ ےار سا ۴ تست ترجمات كثيرة لهذا الصطلح لدی الباحثین العرب » مغل : 
راس هذه الوكالات وكالة (والترتومبسون) التی حصلت عام وجمات كثيرة لهذ ى الباحثین العرب » مثل 


28 الشاعرية.. عللم الأدت » نظرية:الشعن ؤغيز ذلك . 
۱ء على إعلانات قيمتها )۷٢٢(‏ مليون دولار ؛ منها E‏ سو ' 5 : 
و : اد بت شوہ اکر وصداً لهذه الترجمات عند حسن ناظم : مفاهيم الشعرية . 
(۳۵۵) ملیون دولار (أى ۶۵//) من اعلانات نفذتها فی ۱ 
. 7 ۲ سی ۱۶ : ۱۸ , ط۱ »ای ناش قسافی] الب > ہیےروت 

(۲۷) دولة خارج الولايات المتحدة » وهی تباشر عملياتها فى ھی 


(4؟) دولة . ووكالة (يونج وربيكام) التى حصلت على 
اعلانات قیمتها (۵۰۳) ملیون دولار ۰ منها 185) ملیون 
(أى ما يزيد على ۳۷/) من السوق العالية » وهی تباشر 
عملياتها فى (۱۷) دولة . 

وانظر - کذلك - الدکتور مصطفی الصمودی : النظاه 
الاعلامی | مدید ,.ص ٤٤‏ : ۶۵ » عالم العرفة , عدد (NE)‏ 
الکویت ۱۹۸۵ م . 


4 عاك ۰ ہے ۲ھ‎ AL 
netics, term (poetics) , Basil Black well 01050 ۴ ان سس “تي‎ o E 


Cambride 1989 . 
. Guy Cook : the Discourse of Advertising, p 10 -۰ 


٦‏ ایسون : قضايا الشعرية » ص77:١"‏ . ترجمة محمد 
ا سباك خنون ۰ +١١‏ دار تویقال لللشر:۱۹۸۸ء.. 

۲۔ جع السابق : ص ۲۶ . 

. ۳۲۱ یق : ص‎ ٦ 

6 سه: ص ۲۳ . 

8 ضة : ص ۲۶ . 

David Crystal : Adictionary of linguistics and ۳۳ ۳۔‎ 
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۲- ياكبسون : قضايا الشعزیة , ص ۲۶ . 
۲ كانت هذه الدلالة احدی مبررات تودوروف فی اطلاق مصطلح 
(وء‌ناع۳) على دراسة تتعلق بالأدب كله منظوما كان ام 
ورا : 
راجع تودوروف : الشعرية . ص ۲۳ : ٠ ٢٤‏ ترجمة شکری 
البخوت ورجاء بن سلامة . ط٢‏ ء دار توبقال للنشر ۱۹۹۰م ۰ 
یذ کیا لد نري جابر عصفور أن استخدام مصطلح (الشعرية) 
فى كثير من الدراسات احديشة جاء قرين دلالة جذرہ اللغوى › 
وذلك کما فی دراسات : (شعرية الوسیقی) لسترافنسکی ۰ 
و(شعرية التخیل) لکیرنی » و(شعرية دوستویفسکی) لباختین. 
راجع الدكتور جابر عصفور : نظريات معاص ص 8 
۰ مكتبة الأسرة » الهيئة المصرية العامة للكتاب . 
۹۔- تودوروف : الشعرية ۰ ص ۲۳ > 
۲- الرجع السابق : ص ۲۳ . 
۳- السابق : ص ۱۰ . 
-٤‏ نفسه : ص ۸۵ . 
۵ - فى کتابه : نقد النقد , ص ٩۵‏ , ترجمة دکتور سامی 
سویدان . ط١‏ ۰ مرکز الإفاء القومی ؛ بیروت ۱۹۸۹م . 


ا 


س قعوۃ الإعلاه 
٠‏ الترجم (ص۹۵) أن "السكرابل : 9072016 م1 لعبة تقوم 
کی تگوین کلمات . انطلاقًا من حرف تخب عتقلوائیا 
,اط من قبل اللاعبين" . 
١|‏ وق : الشعرية .ض ۷۵ : ۷۱ . 
چ ص ۷۱ . 
تنوف : التطور الأدبى , نقلاً عن تودوروف : نقد النقد. 
۲ ی ۳۷ ۔ 
۲ توروق : نقد النقد ص ۳۸ . 
6 يروف : الشعرية . ص ۸۵ . 
<١‏ تور جابر عصفور : نظریات معاصرة . ص ۲۳۱ . 
۲ جم السایق : ص ۲۳۷ . 
۲ اي : ۲۳۸ : ۲۳۹ . 
6ص ۲۳۹ :۰ ۰۰۲۶۰ 
"٦٦‏ وروق : الشعرية . ص ۸۳ . 
اي : ص ۱۸ . 
:ص ۱۱ . 
#- كور صلاح فضل : بلاغة الخطاب وعلم النص ٠‏ ص ۵ ۲۰ 
عد( :"الگویت ۱۹۹۲ 
گر - كذلك - دی بوجراند : النص واخطاب والاجرا ء . 


ھک وا 


مه 


القاهرة ۱۹۹۸م 
2۳۹ فى مجلة :: 


vol 28, Nol, 2 .‏ , 30: 1 م Language,‏ 
وحول نشأة اللسانیات النصية وتطورها وآعلامها . راجع 
دی بوجراند : النص وا خطاب والاجراء . ص (۱۹:۱۶) . 
De Beaugrande and Dressler : Introductuion to text lin-‏ 
Longman, London and New York‏ ,29 : 16م و guistics‏ 
. 1981 
وجدیر بالذكر أن للدكتور سعد مصلوح جھداً رائداً وأصيلاً 
فى الإفادة من اللسانيات النصية فى تطوير الدرس اللغوى 
العربى . انظر له : العربية من نحو الجملة إلى نحو القص . 
ضمن الكتاب التذكارى لجامعة الكويت (دراسات مهداة إلى 
ذکری عبدالسلام هارون) ۱۹۹۰م . 
نحو أجرومية للنص الشعری : 
معلة قصول : المجلد الماش : العدقاق الأول اقا تى" 
اغسطس ۱۹۹۱ م 
-٠‏ دکتور صلاح فضل : بلاغة الخطاب وعلم النص NEA‏ 


دراسة فی قصيدة جاهلية . 


ےھ 


''لکعلان والخطابة : 

ا للاعلان صلة بالأدب تجعله يتناص معه بأكثر من معنى 
ال سر شكل . فبحكم مقصد الاستمالة والاقناع بتناص 
"ال مع (الخطابة) ؛ إذ هی - كما قال أرسطو- : "قم 
جک لت ع ۰ ژیگون الثاني سرکرا آو تخورا فى كلا 

تین (الخطابة * الاعلان) ؛ فمن أجل استمالته واقناعه 
RS‏ اا سسجت 

...إلخ) تقيم الصنعة حججها وتنسج حيلها ؛ مر 
كيرد اع على مبدأ المقامية . 


الاعلان والأدب 


۲ وعد الحيل الْنفّسية (الاستدراج) تابعة للأولى معينة 


0 


۰ كان أرسطو فى معالجته لا تقیمه صناعة الخطابة من 


7 
شعرية الإعلان کے 


لها ء فان صناعة الإعلان تعتمد فى الغالب الأغلم علی احیل 
النفسية > أى مخاطبة الجاتب النفسی زَالالْلََالق لديا هرر 
لحثه على شراء السلعة أو التعامل مع الخدمة المعلن عنها . 


سس و 


وتعد مخاطبة هذا الجانب - فيما یذکر دیفلیر وروکیتش - 


م إحدى استراتیچیات الاعلام فى الاقناع (الاستراتيچية الديناميكية 


النفسية) . وجوهرها "هو أن رسالة فعالة لها خواص قادرة على 
تغيير الوظائف النفسية للأفراد . بحیث إنهم سوف یستجیبوز 
بشکل علنی (نحو الشیء الذی هو هدف الاقناع) مع أساليب من 
السلوك (وهذه الرسالة مرغوبة أو مقترحة بواسطة رجل الاعلام) . 
وبعبارة آخری . فقد آفترض أن مفتاح الاقناع الفعال یکمن فى 
تعلم جدید على أساس معلومات یقدمها الشخص الذی يحاول 
الاقناع » ویفترض أن يغير ذلك من الترکیب النفسی الداخلی 
للفرد (الاحتیاجات : الخاوف . التصرفات ... إلخ) ؛ ما يؤدى 
إلى السلوك العلنی الرغوب" " . 

ورغم عدم توفر الأدلة التی تؤكد ثبات نجاح هذه الاستراتيجية 


فى الاقناع ٠‏ فانها تبقی استراتيجية فعالة وعمدة فی الخطاب 


a‏ ی 
سس 6۲ | 


ب قعية الإعلاد 


كات المزعجة بشأن هذه الاستراتيجية , أنه لا يبدو فعلاً 
۲ امل يشكل ثابت . ولا يدرى أحد لاذا ؟ وان كانت تبدو 
30 ويقترض الإدراك السليم أن هذه الطريقة التى ينبغى أن 
7 ما وسائل الاعلام لتحقيق الإقناع . رغم نقص الأدلة 
کے 
ي سبیل المثال . فان جون فیلیب جونز - الذى قضى 
0 وگرین عامًا كمدير للاعلان . قبل أن يصبح أحد الباحثين 
ال الاتصال - عقب على هذه النقطة بقوله : التعلم 
ات والسلوك جمیعا تتأثر بطريقة ما بالإعلان . ولكن من 
ار ان هم كيف یعمل الاعلان ؟ فإننا نحتاج إلى معرفة ترتيب 
68 ققد كانت أقدم النظريات تقوم على أساس سلسلة 
ساس حوادث وضعها تشارلز ريموند بأنها "تعلّم - اشعر - 
وقى هذه النظرية يتلقى الناس معرفة واقعية عن علامة 
ةق ما . ونتيجة لذلك تتغير مواقفهم تجاه هذا الصنف » 
کی ر تقضيلهم له . ثم یشترونه . 1 
ی جونز فی توضیحه قائلاً : کانت هناك محاولات محدودة 
کت اقرار صحة هذه النظرية . وكانت النتائج غير كافية لأن 
0۳ 


شذرة الإعلاه 2 کے 
تکون حاسمة . وبینما أَخذ العلنون یعاینون نظریات آخری مبشر: 


فان نهج " تعلم - اشعر - اعمل" سوف يبقى على المسرح 


(۲۳) 


الرئیسی 
ویتم استدراج الجمهور لتلقى الإعلان والتأثر به فى الاعلاه 
الصری » عبر حيل وتقنیات عديدة ومتنوعة ؛ منها ما یرجع إلى 
شخصية مؤدى الاعلان كأن یکون نجمّا فنيًا أو رياضيًا » وذلك 
كما فى الإعلانات التى تؤديها كريمة مختار وعبلة كامل ومنى 
زكى وعمر الشريف وحسين فهمى ومحمود الخطيب وخالد الغندور 
وهشام عباس وحكيم . وهى ظاهرة شائعة تدفعنا إلى أن نستبدل 
بعبارة أرسطو : ارالنسنا شرع هو اللخ از واا بالاکف '' 
نستبدل بها عبارة" والمشلون واللاعبون والغنون هم الصدقوز 
سريعًا بالاکثر" . وتلعب دوراً كبيراً فى هذا الاستدراج الحال التی 
يبدو علیها مؤدى الاعلان . أو بعبارة آرسطو "كيفية المتكل 
وسمته"!* ۰ حیث يبدو المؤدى فرحًا سعیدا وهو یستعمل السلعة 
أو یتعامل مع الخدمة العلن عنها ٠‏ ویبدو خزیتّا کشیبا افی:حال 
عدم الاستعمال وعدم التعامل . وذلك كما فى الإعلانات 
التليفزيونية التى تبدو فيها فتاة حزينة مهمومة لجفاف شعره 


خو 


#6 سس 

3 
که . تم تبدو سعيدة فرحة بفضل استخدام الكريم الذى 
ها أكثر نعومةوأكثر ثباتا . كذلك ما يصدر عن 
»سر حركات إشارية وتلوينات صوتية تدخل فيما یسمی 
سر زیة (Paralanguage‏ . 

س اس الأكثر توظيفًا واعتماداً فى خطاب الاعلان ۰ فهی 
"لق القانمة على استراتيچية (إنشاء العانی) » حیث يتم 
الات نی لحديث عن السلعة أو الخدمة ووصفها وتصویرها علی 
س کے اليه أو تحققه - حقة آر ناما - للمسشهلك ألا 
هن معان نفسية واجتماعية وجمالية . وهى تقنية شائعة 
ت مختلف السلع والخدمات , خاصة إعلانات السیارات 
_ ى تحسل والدن السكنية والتلیفون الحمول . 

شكساءفى (اعلان )١‏ ۰ حیث یتم عبر الصورة الکبیر: 
ات نرح والسعادة » والصورة الصغيرة الدال تأطيرها ببرواز 
سر ها والاعتزاز بهاء وعبر البنط الكبير لبعض الكلمات 
9 ية الغرية (شقتك بين ايديك وأحلى ما فى الدنيا 
د یتم عبر کل هذا الترکیز على ما یفضی إليه امتلاك 


~~ . 7 - 2 9 ۰ 5 
قے عد المدينة . وهو امتلاك ما يعتز ويفتخر به › ورؤيه 


۳7 


وو 

شعرية الإعلاد 2 _ ۹ 
أولادك يمرحون فى غاية السعادة » وهما آمران لا يقدران بشمن ‏ ي - كما نعلم - معين للذاكرة على الحفظ والاسترجاع . 
من ثم يهون من أجلهما ما تدفعه من مال مهما يكن . ۲ 0 سل والعبارات فى ذاكرة ا متلقی . 

ويشارك الإعلان الخطابة العربية فى اثنتین من خائ ب ا وم الإخلانالأمثال والأقوال المأثورة > لکن - فى الأغلب 
الأسلوبية البارزة وهما : استخدام السجع وتضمين الثل والقرد ار ی تحو ينحرف بها عن صيغتها الأصلية ؛ حيث يجرى 
الأثور . فلا يكاد يخلو إعلان من سجع خاصة فى الشعار و لان عمليتى حذف واستبدال . إذ يحذف جزم من المثل 
والعنوان: من امثلة ذلك : . رر . ويستبدل به جزءا آخر يتعلق بالسلعة العلن عنها 
9 وسن آمثلة ذلك : 


جولدن بیعش العزم شدید شیلی البقعة من جدره 
استلم وعيش والقوة حدید برسیل نضافته مفیش زیه 
صيف مایتنسیش والخير بیزید 


الباب اللى يجيلك مئه الریح 
ركب مارينا واستريح 


(فى إعلان عن شباك الحديد مارینا) 


۱ ا ئا وک سخةالأصلية لهذا المثل شائعة على لسان الشعب المصرى 
و لد 2 م نیز ٭ سس ته ومستوياته . وهو يقال عند النصح بسد الذرائع التى 
ومن بره يا وعدی افضل اختیار حقيقة مش کلام 3 : ۱ کچھ ا می 
الشلاجة باساب /إلابن لأحلامه رسم كل ما ی 9 اكل والهموم وکل ما یعکر الصفو . ویاتی اسم النتج 
کل شیء بحساب_والام تقويه بالدسم رلك تسد افتاه سس قی سياق هذا الثل ؛ ليرتبط بمعانى راحة البال وهدوء 


eit‏ ك2 ٦‏ سد 
كى شغلنا الشاغل : ومجىءاسمالمنتج (سامسونج) 
عمر الثلج ما يبقى ميه 6 (اللعركة) يشن بترادفهما ء لیعنی ألا تفكير وألا 
(فى إعلان عن الثلاجة باساب) س آخر من المنتجات المنافسة ل(سامسونج) . فهو 


قالصيقة الأضلبة للکل معد بصدق مضمونها اتتادا را 99۹۹۹۹۹۹۹۹۹۹ ای ات ما زنتمناه من ضور ة.واضخحة وسعر 
لدی الشعب الصری , فهو یمن باستحالة الصيرورة والتحول نی ون اخ . من ثم فهو الأولى بالشراء . 
علاقات الدم . فمهما تطرأ من آسباب للخلاف والشقاق فهی ات ك واندراما : 
راسخة . وینسحب هذا الاعتقاد أو يراد سحبه على الثلاج؟ و۳ "ھا ترد اعلانات آلتلییفزیون فى قالب درامی . حیث 


(باساب) فیما تصنعه من ثلج > فهو لا یتبدل ولا يتحول مهما 6 اعد . والازمة التی تورق البطل . والشخصیات 
تأتيه من حرارة ا جو الخارجية . ا عة , واخوار التبادل ...ال . 


.ا قی هذا الاعلان : 


لا صوت یعلو فوق صوت سامسونج 


(فی اعلان عن جهاز تلیفزیون سامسونج) مشهد أول «فی کافیتریا اجامعة» 
انف . حالیتان صدیقتان تلتقیان وتجلسان على طاولة » ویدور 


وقد جاءت الصيغة الاأصلية لهذا القول علی لسان أحد أبطال 
3 ۳ ۳ ليا هت آخوار : 
3 ۹ میڈ یج 5 5 ۳ 
فى مرحلة الصراع العربی الاسرائیلی » ليحدد آولویات هذه الرحت عشیرة يوجهها : دکتوز طارق . ١,‏ 
: ا شقية (؟)ناحيتهءترا 0029 
وه ول سواہ 0 یه (۲) ناحيته ء تراه يسير بصحبة فتاة . فتحزن. 
الاسترداد إلا ب(المعركة) فهى القوةالحاسمة الفاصلة ؛ منت 


س 


یلا ات التی تسیر مع الدكتور طارق سعيدة مبتسمة . 


اسه 


2 
شعرية الإعلاه -ےچڑے 
تقتحت بشرتھا - وهی فى غاية السعادة . 
۶ : مع Lovely‏ ۲۵۲ الجديد أقدر أخد خطوة . 
ي : طالبة (؟) تسیر على درج القاعة . فی اتجاه 
الدکتور طارق) . 


طالبة (۲) وهی تهز رأسها هزة من أدرك السبب : بشرتها فاتحة 
طالبة (۱) : انت کمان بشرتك مکن تبقی فاتحة . 

مع کریم Fair Lovely‏ ال دید . 
(طالبة (۲) تنصت الیها والبسمة تعلو وجهها) . 


اللى بتمناه . 
شش 
کون طارق ینظر الی طالبة (۲) فی اعجاب 
صوت : كريم 10۷۵ ۳۵۲ الجديد ببروتين اللبن الطب ونم رق ينظر إلى فی ! 
۱ 6 
وفیتامین 8 › 
ekok‏ 


(لقطة موازية : طالبة (۲) تدهن وجهها بالکریم) . 


۱ : مشهد أخير «فی کافیتریا الجامعة» 
یفتح لون بشرتك فى ست اسابیع ۱ 


الطالبتان (۱ ۰ ۲) جالستان على طاولة 
وهی تهم بالانصراف : مش قلت لك . 

طارق . ویجلس مکانها بجوار طالبة (۲) . 
5 بیضاء . وهی سعيدة مبتسمة . 


؟ گریم 12151071 ال جدید لبشرة حقيقى کے 


(صورة موازية : وجه طالبة (۲) يتكرر ست مرات . مع التدر 
فى درجة التفتح) . 
ويحميها من أشعة الشمس . 

(صورة موازية : وجه طالبة (۲) تسقط عليه أسهم ؛ وما | 


تقترب من وجهها ترتد) . 


شش 
ok‏ هتا تجسند دلالة اسم'النتخ ۰ لتزکد اقعران السلعة 
مشهد ثان «فى قاعة الحاضرة» 3 والقرام والسعادة بوصل الحبيب ؛ من ثم فإن شرا ءها 


لقطة : الدكتور طارق يحاضر للطلبة . ويختلس النظر إلى الطا! گرا هة العانی . ویتضاعف التأثير بفضل التمغيل 


تس .ی 

شمیة ااعلاه -> 

ایتک على التوازى ما بين البطلة فی الشهد التمشیلی (طالبة ' 

ونظيراتها من الطالبات فى الواقع الحى ؛ ليمتد التوازى إلى تو 

فی الفعل والسلوك (شراء السلعة) . ومثل هذا التوازی يد شكال تناص الاعلان مع الشعر , ومع تعددها تتباین 
اتی تبلغ ذروتها حين یصل إلى جوهر الشعر وقوامه . 


فما یسمی (التوازى الخطابى «(Discoursal Paralle]‏ ال 
يكون أحد ظرفيه داخل النض والآخر خارتخفه: إن يضمن - أحيانًا - الإعلان جز من قصيدة ٠‏ 
قی (إعلان ٢‏ خیت يستوخى صانع الإعلان من 


وللدراما هنا ضوابط انتاج » مشل : نوع السلعة والستب ۱ 
الستهدف ‏ إذ أنه فى ضوئهما تم نسج الحدوتة » وتحديد آماکنه ی الفکرة الرتيسية للاعلان ؛ من ثم يتخذه عنواثا 
واختیار شخصیاتها: وتوزیع الأدوار . کما أن لها تقنينات فم قر السیاق الوجدانی للقضيّدة التى غناها الطرب 
ترجع إلى ناج الاتصال , حيث الصور المتتحركة والساكتة المسده 3 .وبهذا یتم وضع هذا السياق فی واجهه وعی 

"او یتم وضع القارىء فى إطار هذا السياق بداية ۔ ثم 


تارة , والتوازية مع اللغة المنطوقة تارة أخرى ؛ ليتحقق بينم : 
التكامل والتفاعل , وتتنوع حواس التلقى بين أذن وعين ياجراءات لغوية ترد الصورة الاستعارية إلى اصلها 
ربٰستقتی عن کثیر من تفاصیل السرد والوصف ؛ لتأتى حدو 
الاعلان فى وقت لا یتجاوز دقبقتان » وربا یکون کل هذا وغم 
جديراً بدراسة مستقلة موضوعها (دراما الاعلان) . 
وعلی آیت جال فان ما بعنینا هنا هو لفت الانتباه * 
أن سج الاعسلان فی قالب درامی ؛ یجعل خطاب الا 
متناص بقوة مع الخطاب الأدبى فى فطية القصصی وا مسرحى ٠‏ 


To remove this notice, visit: 
ا‎ ۱! ۷۲ foxitsoftware.com/shopping 


۲ و 
شعرة الاعلاه 


- وقد جاءت کلمتا (فی خیالی) مطبوعتین على صورة 
يها - كما تُظهر الأيقونة للزهرة ظلالاً ؛ جعلنی أميل 
ير القائرة التى يظهر فیها برج أليكو على أنها قرص 
اقبط البرج - بذلك - بعنی الإشراق ٠‏ وليتحدد ا لم 
گے على أنه حلم من أحلام اليقظة . كما أن هذه الظلال 
ای التفرد ء تفرد الزهرة التى هی مرادفة او معادلة 
و سا وى تبر الشركة اََالَكة عن غيرها من الشركات 
ا - اللون البنی الفاتح للأرضية التى تظهر عليها الزهرة ؛ 
الشركة المالكة الٹی يتتخذ شعارها اللون نفسه . ويأتى 
اللزهرة تأكيدا لمعانى الحب والرژمانسية : وناک 
٦‏ ۳)0:0۳ بين الجمل : 


وهنا نکون إزاء سياق ثان (سياق إسكانى) یتلقاه القارىء فى 
اطار السیاق الاول ( (السياق الوجدانى) ٠‏ ليمتزج السياقان معا فى 
وجدان القاریء ووعيه » ولیختلط البرج والسکن فيه با حبیب 
والهباء به . وقد أدى إلى هذا الزج - إضافة إلى التعاقب ب 
السباتین - وحدة اللون (الحمر) ودلالته (الشبيان وما بم 
السور: الاستعارية والصورة التشبيهية من وحدة فی الشبه 


(زهرة) ؛ تودی الی تساو أو توحد ما بين ا حبيبة وبرج الیک 


زهرة 


وقد انعکس التوازی الدلالی بین الصورتین فى فضاء النص 
کات ۱ بدا ھرۃ فى خیالی . برج أليكو زهرة الجولف . 
ویقوم صانع الاعلان بإجراءات تصويرية تعکس هذا ۳ 1 ۳ 
التوحد » وتترجم الدلالة الناتجة عنهما ترجمة أيقونية اذ 7 ظ 


اف افص لته و بلک من لون برح آلیکو . 
الأيقونة برج أليكو فى السماء ء بين السحب » وكأنه حلم جمیل : ۲ لوق بدخل فى فصيلته أو یقترب ن برج 
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لتقل إلى (عالم البويات) . التی قوام فعلها دهان 
ب على هذا العالم ذلك التباين القائم فى (عالم 
_ وا يتولد عنه من تباین فی الموقف . فتكون البوية التى 
_ يعتريه الكش والفش والتبدل والتحول › موازية للانسان 
مدع المتقلب ؛ من ثم توازيه فى رد الفعل لدى الجمهور 
. وتکزن البوائة العى تداقن وشا صافيا لا يعترية 
کت . موازية للانسان الصادق المخلص الثابت ؛ من ثم 
به القعل لدى الجمهور من قبول وتفضيل › وتوازيه فى 
عتهما بعدل ألفًا من سواه . و"بويات جى إل سی الوش 


٠. وس‎ 


ول أحيان قليلة يأتى الإعلان فى قالب شعرى . كهذا الإعلان: 


- 792 6 يي شن دقن زعا تون 
فی‌ ناس بوش وناس بوشين 
فى وشوش بتكش - وش بيتفير وبیسفش || | 
فى وش تحبه وش صافى ما بيبهتش ما بيتغيرش 
ال وش نالف وش 


یتدرج الکاتب من اجمال وعموم إلى تفصیل وخصوص ‏ 

ر در القا ء می عالم الی آخر : هن (عالم البشر) الی (عالم 
نی 7 ا وما ا القاریء عن هذ ام شعرية هذا النص هو لفظة (وش) حیث التلاعب 
العا ,مد مالف السنات عه / غلك ایاتب : تالف بين عالم الیشر وغالم البويات ؛ ليهم اقشران 
م ۱ لا الغبات والتقلب . وما يتولد لدى القارىء من إل سی) بمعانى الصدق والإخلاص والثبات وما يكون 
5 ہے pr‏ الصفات » حيث يقبل الصفات الحميدة ان الحب والتفضيل:» وحيث التکرار الصوتى بإيراد 
کرت ار میتتها العددية الختلفة بين إفراد وتثنية وجمع . 
مع خمس کلمات منتهية بحرف الشين .'فكان التفشی 
اقصوت (وش) ونصفه الثانی (الشین) . 


3۷ 


ویرغب فیها , ویرفض الصفات الذميمة ویرغب عنها . 
هذه الصفات والعانی تعبر عنها العامية الصرية بتعبیرات 
٦٦٦‏ 


شعرية الإعلان 


شعرية الاعلاه کے ۱ کس  >‏ ران 


وكثيراً ما ترد إعلانات الراديو والتليفزيون فی قالب (الأغنية ۱ سح" كتيرة تأتی الكلمات فى القالب اللحنى لأغنية شهیرة. 
المقفاة sءاع1[)‏ » وغالبًا ما تكون الکلمات خفيفة مرحة مصحوبة * 55کس قی إعلان (تلیفزیون دايو تانجو) حيث تأتى الكلمات 
بإيقاع موسيقى راقص » وتارة يشمل هذا القالب الإعلان كله أو 9 تة محمد قنديل (جميل وأسمر) : 
معظمه , كما فى اعلان (حنة الشعر خمس خمسات) ٠‏ 


ّم جمال ... حلو التأثير 
یم الشعر .. طويل كتير 
حنّى شعورك .. حنى جمالك .. يبرق تاجك .. 
كالأنوار 
جا حنة الشعر خمس خمسات 


وتارة را علی اجزه من رر (نهایته غالبا) کم 
فى الاعلان عن سيارة (شیفورلیه) : 


سس قديآتى لحن أغنية شهيرة خلفية موسيقية لاعلان غير 


التي مت كما فی الإعلان عن مرقة دجاج (فاين فودز) ء 


3 
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شعریۃ ال(علاه سک 


حیث تظهر أسرة فى حالة فرح ومرح بفضل الطبخ بهذه المرقة . مع 
ةا ةة من أخنية غار د احا 
يا بيت العز يا بيت الفرح يا بيتنا 
وواضح اعتماد هذا القالب على الأنساق الصوتية عبر اللغه , د 
والوسبقا , ما یجعل الاعلان معناصًا - بدرجة آو بآخری - مه 3 مس ہس مياق سس اف 
کی ها یجسد العانی التی یراد ابرازها أو اضفاژها على 
سر ٹم تکون إزاء تشبیهات مرئية کهذه التشبیهات فى 
للك کت 
الختط واللون فى تعمیق الربط بين الصورتین (طرفی 
٦‏ وگرتان عشابة أداة الربط أو التشبیه : كما قد یکونان 
لیعض أوجه الشبه وذلك كما فى التشبیه الأخير . 
الدائرية التی یدخل فیها جزء بعینه من جسد السیارة 
هن حسد الفتاة » واللون الرمادی الذی یغطی زجاج 
ساوة الا قليلاً من علی ترك شفافا . وهو لون الفستان 
حسد الفتا: الا النحر الکسو لقن شفاف وقد 
يحة الفتاة كلاسيكية كناية عن زمن قدیم زمن 
ِ تى تتخذ السيارة من اسما )لقب لها . لإضفاء معنى 


۷) 


هله الصور هی أقرب ما تكون إلى الصور الشائعة فی 
اليوضية . أو "الاستعارات التى نحيا بها" على حد تعبير 
. أما الجديد والجدير بلفت الانتباه فهو إنتاج 
بهة عير مادة غير لغوية » عبر الصور الفوتوغرافية اد 


الشعر فى مقومه الصوتی . كما أن هذه الأنساق ذات وظيفة 
جمالية ونفعية » إذ تجذب المتلقى للسماع والاستمتاع » وتحفر 
الرسالة الاعلانية فى ذاکرته . 

وکثیر] ما یعتمد الاعلان فی إنشاء العنی على تقنیات التشب 
والاستعارة والكناية » ویظهر هذا - أكثر ما يظهر - فى اعلانات 
السيارات ۰ اذ كثيراً ما ترد عناوينها فى جمل من هذا القبيل : 


>4 جاجوار ۴ تايب ... القطةالشرسة 
أوبل استرا الجديدة نجمة فى سماء أوبل 
بی‌جو 206 تشرق فى سماءمصر 
۷ تبرز مفاتنهنا وتسعد عشاتها 


۳ 


۷۱۷۷۷۷۰۱۰۰) ٤ك‎ 


۳ 
ود 


1 ۸۱ 


1 
شعررة الإعلاه 2 


رومانسى لكنه معنى يختفى أو يتضاءل إزاء طغيان ا معنى الجنسى 8صیص) . کما توحى الوظيفة أو الفائدة التى تحققها 
الذى تشيره هيئة جسد الفتاة ووضعه . وهذه الإثارة غالبًا ما 8 و الخدمة : توحی لصانع الإعلان بالمستعار منه وذلك كما 
تتعمدها إعلانات السيارات التى تربط - كثيراً جدا - بين عالم گعلوۃالثانیة حيث أوحى الاتصال بكل ما هو غائب وبعيد 
الستيارة وعال/الرا6 ٠‏ لیعنی امتلاك السيارة المعلن عنها امتلاد " مال . أوحى باختيار العفريت الذى يخرج من الفانوس 
جسد امرأة جميلة . من ثم فان المشترى لا يشترى السيارة بقدر م ویخترق حدود الزمان والمكان لیلبی الاحتياجات 
يشترى (المشبه به) . “ات ۔ وقد جاء القول (شبيك لبيك مصر والعالم بين إيديك) 


8 علی تحو منحرف مع القول العتقد فى الأساطير بصدوره 
ريت (شبيك لبيك عبدك وملك إیديك)ء وهو تناص يؤكد 
و الكارت والعفريت من جهة . ويحدد الوظيفة التى هی 
جه الشبه بينهما من جهة ثانية ء ویوحی بأن تحقیق هذه 

© ارهن قبیل تحقيق الأمنيات والمعجزات . وقد جاءت اللغة 
كارت متسةء آو مبنية علی هذه الصورة 
رية: الكارت السحرى . إيجيبت تلى كارد كارت يلا 
كنآ قد يأتى الشكل الطباعى للكلمات محاكيًا للصورة 
اه ومعناها . وذلك كما فى الاستعارة الثالشة حيث طبعت 
7 من الخيال إلى الواقع) فى شکل منحنی کمنحنی قغزة 
| ايشركب نصفه - أو أكثر - من جسد السیارة فى 


من لوازمه أو جزء من أجزائه » فنکون إزاء (استعارات مرئية 
مکنبة) كهذه الاستعارات فى (اعلانات 5 ۰ ۰۷ ۸) , تشبه هذه 
الاستعارات ا مال بالزرع ٠‏ والکارت بالعفریت . والسيارة 
بالدولفين. من خلال غرس ا ماء فی أصيص ۰ وخروج الکارت من 
الفانوس السحری , وقفز السیارة من البحر , لانتاج معانی 
النمو والازدیاد . الاتصال غير محدود » الانطلاقة ا مثيرة. ويسهم 
الجال الذی تنتمی إليه السلعة أو الخدمة العلن عنها. يسهم - 
أحيانًا - فى اختیار صانع الاعلان للصورة التی یکنی بها عن 
(الستعار منه) وذلك کما فق الاستعارة الأولی ۰ حیث أ 
المصطلح الاقتتصادى (الوعاء الادخاری) فى اختيار 


۷ 


۷۸۳ 


( remove this notice, visit: 
www.foxitsoftware.com/shopping 


7 
‪0 


ت 


الصورة تأكيداً للمزج بينهما من جھةء وإمعانًا فى توضيح المكنى 
عنه توضيحًا كاد يحيل الكناية إلى تصريح محض ٠‏ 


ى الروس - بالخطاب الأدبى (الشعر خاصة) › وتقنية 
تق آآد۳ہ٥)‏ الر تبطة عند ياكبسون بالخطاب الشعرى : 
تن التقنيتين فيما سبق من فاذج إعلانية ؛ نجد تحققهما 
ته , وأشكال متنوعة (منها ما هو قائم فى الأدب › 
هر مختص بالاعلان) حیث نجد الانحراف فی استخداه 
إللآثور وما ينتج عنه من تواز دلالی بين البدیل والبدل 
اف الدلالی فی الاستعارات اللغوية والاستعارات 
تحراف فى الصور الفوتوغرافية والانحراف فی الشکل 
.كسا تجد التوازی الترکیبی والصوتی بدرجات متفاوته 
الجوعة والقالبین الشعری والغنائی » والتوازى 
ازى الکانی . والتوازى اخطابی, وتوازی الصور: 
١‏ د تصوت . 


ویلحظ آن استعارات الاعلان من قبیل (الاستعارات المكنيه 
دون" غبرها . وذلك لأنه لا مجال ناتا ارت شهار له (السلعة ا 
الخدمة) ۰ فهو الوضوع الطلوب حفره سرمي 0 
احدی بت و وت > وهذا مقام يقتتضى ظهور المع 
رتا طاغیا , كما یقتضی وضوح المعانى ا مراد إضفاذها 
بی ء عبر الصورة التشبيهية أو الصورة الاستعارية | , 
ا زی می ا هه 
اح کی ییاج واضحة الدلالة عليه »و 
اللغة لتنص > و تکاد - على العانی وأوجه الشبه . وهذا ينبي 
از فارق بين دلالة الصورة الأدبية فى الإعلان ودلالتها ا 
(عالى الإبداع خاصة) )خفن نی بالأول واضحة أحاذية اتا و مزا سین لاي کاب 
: ل (ليتش) درس فيها لغة الإعلان وما فيها من 


Violations تحدث انتهاكات‎ (Poetic Licance) نه‎ 


وق القا نئي فا متعددة غالبا . 
أدب جدید : 


۱ اله i‏ ها از نظ کڈ حريات: الهجائی نامع ط011 , والمعجمى Lexical‏ : 
1 الى 327 . والسياقى 000/60081 . كما درس 


¥ 


۱۲۱ EE 


۱ 1 ۱ 

...لاه کے فان سس 
ول وو با 7 

التوازيات الصوتية عبر السجع ۶0 ,۹ءء سپ 

ران اتا الثانية : ل(كوك) وهی أوسع وأعمق » إذ حللت خطاب 


س الفقالية : فقد استقر فی أذهان الكثير تصور واحد مثالى 
للادب » رر أن الأدب ذاتى الغاية (الأدب من 
أجل الأدب) , وأنه - خاصة الشعر - یحلق 


ےتا ہلا + فبینت (الانحراف) و(التوازی) فى مختلف ۲ فی رومانسية حالة . 

مكونات الإعلان . وما بينها أو بين بعضها من شنا 1 3 اق الأدب : فقد ألفنا الأدب فى أنواعه المعروفة وفى مادته 
نل هذا يشير إلى وجود أدبية جديدة (أدبية الاعلان) أو نوع گ ایب لخن . 

آدبی جديد (آدب الاعلائات) . وهو نوع (عبر آدبی) و(عبر رقف اللغوی : الذى يجعل البعض ينظر إلى لغة الاعلان على 

فنی): حبت تلتقی فیه مختلف أنواع الادب من خطابة وشعم ۱ أنه خطر بهدد الفصحی . 


وقصة ومسرح؛ فضلاً عن العقاء فنون آخری کالرسم والتصوير 

والتمثيل...إلخ . كما أنه جماهيرى القناة والتلقى إذ يعد ليرسل 4 
عبر إحدى قنوات الاتصال ا جماھیری , خاصة الإذاعة والصحافة 0 
کیو ترما وت مز وس ہر بت 
1 حث ا آو التعامل مع نس 
العلن عنها . لکن هل يُقبل أن يُعد الاعلان أدبا أو نوا أدبا 
چدی ؟ ان ثمة عقبات فى ثقافتنا العربية العاصرة حول دون ٣-‏ ٍ- 
أو اتصحييقية الاعلان دبا » بل قد تحول دون الاعتداد به ساسا 


اوقت الأيدلوجى : الى بجعل الب‌عض معادیا للبظام 
الرأسمالى» مقاطعا لكل ما یتصل به من 
خطابات. 
© 

یقت الأخلاقى : الذى يجعل البعض - والكاتب واحد منهم 
> رگن ٤‏ بل يستقبح 0 التضلیل 
والاغراء اللذين ما و وكير من 
الإعلانات. 
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ومن هذه العقبات : 


کت 


3 163۳۳2 e 


شعرية ا(علان گے 
لکن أنبه إلى أمرين يجب أن یؤخذا بعین الاعتبار : 

الأمر الأول : أن الأدبية أنواع ودرجات؛ فليس كل الأدب من 
النوع الذى يعالج معان إنسانية دقيقة ورقيقة» ويحلق فى 
رومانسية خالمة:'بل.منه: ما تطفی علیه نفعية کنفعية الاعلان من 
حيث القصد إلى الحث والانهاض والاقناع والاغراء. كما هی الحا 
فى كثير من الخطابة والشعر فى تراثنا العربی. فقد كانت الخطابة 
(تُستعمل فی إصلاح ذات البین, وإطفاء نائرة الحرب. وحمالة 
الدماء. والتسديد للملك؛ والتأكيد للعهد فی عقد الأملاك؛ وفى 
الدعاء الى الله عز وجل وفی الاشادة بالناقب؛ ولکل سا ارہ 
ذکره ونشره وشهرته فى الناس» ۰ کما:شارکت القصيدة | خطابة 


فى كثير من موضوعاتها وغایتھاء إذ نظمت القصيدة العربیه ۱ 


القديمة - أكثر ما نُظمت - للمفاخرة والنافرة؛ والدح والهجاء 
والتنصل والاعتذار: والحث والانھاض؛ والدعاية والترویج. فالشعر 
كما قال ابن سينا : « قد فال للتعجیت وحده» زین بقال للآغراض 


اوه وهی شم رید اا ج والتافرية» شأنه فی ذلك شأن 
اه وقد كانت العرب » تقول الشعر لوجهین: آحدهما 
ليؤثر فى النفس أمرا من الأمور تعد به نحو فعل أو انفعال: 


دسا 30 


ة الإعلاد 


للعجب فقط'''' . ونرى الوجه الأول طاغيًا طغيانًا بينا 
يف حازم للشعر حيث عد غايته التحبيب والتكريه أو 
ي والھرب: يقول حازم : « الشعر كلام موزون مقفى من شأنه 
ب إلى النفس ما قصد تحبيبه إليهاء ويكره إليها ما قصد 

. لتحمل بذلك على طلبه أو الهرب منه, با یتضمن من 
تخییل له . ومحاكاة مستقلة بنفسهاء أو متصورة بحسن 


- وہ ے عر ی ۰ )1۲( 
۰ لکلام. او قوة صدقه او قوة شهرته. او مجموع ذلك» 


گے لیس بمستغرب أن عد العرب الشعر « صناعة ترمی إلى 
3 تسلیم الغير ا نقول 0 وا بالجدل ۳ء : 

الشانی :أل لیے وان کنانت:الکون الأساسی والأول 

ل قناتها للست الکون الوحيد: بل هناك مكونات أخرى غير 


ي تتضافر مع اللغة. ففى الخطابة كانت الإشارة إحدى وسائل 


: العربی المتضافرة مع اللفظء وبعبارة ا جاحظ: « نعم العون 
8 الترجمان هی عن وما أكثر ما تنوب عن اللفظ, وما 
ين اخط »۰۲۳۳۱ ومن ثم عنی الجاحظ مؤسس البیّان العربی 
ارة والهيئة فى حديثه عن الخطابة والخطيب. كما ان القصيدة 
كة أخذت فى توظيف تقنيات جمالية غير لغوية, تقنيات 


۷۹۱ 


شدیۃ ا(علاہ سے 


تتعلق بالرؤیة البصرية مغل : التباين فى حجم ا حرف: التنويع بین 
الخط الطبوع والخط النسوح باليد » تفكيك الكلمة إلى حروف 
مستقلة متتابعة أفقيًا أو رأسيًا » الهندسة الطباعية للكلمات 
والأسطر» استخدام الصور والرسوم . من ثم أخذت بعض الدراسات 
النقدية العربية فى رصدهابوتحليلها ٠"‏ . 


الهوامش 


: الخطابة . ص۹٩‏ الترجمة العربية القدية» تحقیی 
عبد الرحمن بدوی؛ مكتبة النهضة المصرية ۹م . 
وروكيتش : نظريات وسائل الإعلامء ص۳۸۳ 5 


السابق : ص ۳۸۳: ۸۶ 


عوج اه ان أنه لا الإلف والاعتياد, ولا المعاداة والمقاطعة, ولا 
الاستنکار والاستقباح. ینفی وجود ما هو کائن وواقع. فخطاب 
الاعلان موجود بقوة, آخذ فی النمو والابتکار. فاعل فى خياتنا 
الاقتصادية والاجتماعیة؛ مبدع فق اللغة والصورة؛ ومن ثم فهو 
مجال خصب لدراسات نقدية/تبحث فى (شعريته)/ مرتكزة على 


Choesion‏ هو ای عادر النصية 1٥5081:‏ فى 


الترابط بين الأجزاء على مستوى 


3 : ال 2 ۰ 
الاسس الم لنهجية للخطاب النقدى العاصر, خاصة (بلاغة الخطاب). جا لنص, وهو يعنى ١‏ 
لاس أو سطح النص Surface Text‏ ؛ ويتحقق ذلك عير 

کثیرة منها : 


ات‌گرار Reiteration‏ ۰ المصاحبة المعجمية 0011062100 . 
کے ادف (وشبه الترادف) Synonym (Near Synonym)‏ . 
حالة إلى سابق Anaphora‏ « الاحا لة إلى لاحق .Cataphora‏ 


7 - Leech: English In Advertising: Alinguisties 9 
Halliday And Ruqaiya Hasan: Cohesion In English, P: 6, 
۲2۵74: 292, Longman 1979 


Advertising In Great Britain, P 175: 193, صا‎ 


1966. 
Je Beaugrande And Dressler : Introduction To Text Lin- 


zuistics, P 3, P48: 81.‏ 8 كاب آخر خن لغةل(علان (النصوض:المكتوبة) هو اقرب 


: يكون إلى الكتب التعليمية الميسرة , وهو کتاب‎ YAN DIJK : Some Aspects of Text Grammars, 


Angela Goddard : The Language of Ady 7 210:224, Mouto N, The Hague Paris 1972. 


براون ویول : تحلیل الخطاب ص ۲۲۷: 6ت0 ترجمة دكتور 
دکتور سعد مصلوح : نحو أجرومية للنص الشعری. ص١٥۱‏ 
سا7ا ١‏ - إن وهب : البرهان فی وجوه البيان ٠‏ ص ٩۳‏ . 
وللكاتب : البدیع بين البلاغة العربية واللسانيات النصية 7 ا سینا : الفتفناء ال )تقلا عن الدكة رت کری 
الصفحات ۹ ۷: AE‏ ۲ الهینه 1 

0 عیاد: كتاب أرسطو طاليس فى الشعر: تاريخه فی الثقافه 
الصرية العامة للكتاب 6ام. 5 

لعربية: ص۱۹۸ء ضمن تحقيقه لكتاب أرسطو فى الشعرء 

اق ةة الصربة العامة للکتساب ۱۹۹۳ء . و(الشوریه 


۸۳ 


written Texts, Roultedge , London and Neg 
1998 . 

8 - Guy Cook: The Discourse of Advertising, PP جو‎ 
77:93,,120186( 


5 - فى كتابهما: الاستعارات التى نحيا بهاء ترجمة عبد المجيد 
جحفة: ط١‏ دار توبقال للنشر ۱۹۹۲م . 


سره 0 


اولان سس 


شدیةا(علاہ 5 


والمشاجرية والمنافرية) ھی الأجناس الثلاثة للخطابة عند 
آرسطو : انظاباص۱۷۸۱۹/ 


عد أرسطوء إذ من هذه الحيل ما یرجع إلى القول, وآخری 
إلى القائل. وثالشة إلى المقول فيه» ورابعة إلى المقول له. 
انظر : المنهاج . ص٣٣۳:‏ 159. 

الاکتور شكرى عياد: كتاب آرسطو طاليس فى الشعر: 
تاريخه فى الثقافة العربية. ص۲۰۹ . 

وحول سيطرة الوظيفة الاجتماعية الباشرة على الشعر العربى 
القديم. وأثرها فى دراسة النقاد والبلاغيين العرب للصورة 
القتبة انظر: الدكتور جابر عصفور: الصورة الفنية فى التراث 
#تقدی والبلاغى عند العرب. ص‌۳۲۸, ط۲. دار التنوير 
الطياعة والنشر. بيروت 1541١م::‏ 


۱- ابن سينا: الشفاء (الشعر) . نقلاً عن المرجع السابق: 
ص٠ .7١‏ وقد فسر الدكتور جابر عصفور (الصورة الفنيه: 
ص۳۳۱) الوجه الأول بقوله : « وعندما يهدف الشعر إلى 
جانب النفعة الباشرة. فانه يثير فى التلقی انفعالات من 
شأنها أن تفضی إلى أفعال. فیوجه سلوك التلقی ومواقفه 
وجهات خاصة تتفق والأغراض الاجتماعية الباشرة للشعر. 
کنصرة عقيدة دينبة أو كلامية, أ الدفاع عن مذهب 
شیاین دأو الناعاية ناكم أو طبقة. وأوضح ما یتجلی ذلك 
فى المديح والهجاء وما يتفرع منهما» . 

۲- حازم القرطاجنى: منهاج البلغاء وسراج الأدباءء ص ١ل.‏ 
تقديم وتحقیق محمد الحبيب. ط۲ دار الغرب الإسلامى 


وحول ارتباط البلاغة بالصراع ووظيفة التأثیر والإقناع 
اتظر: الدكتور مصطفى ناصف : اللغة ببن البلاغه 


۱ ال ارهج ا ۳۳۷۷۹ لاعت آخرء 


إيقاع الحيل الشعرية فیه, نجد صدی لحيل الخطابة كما جا مت 


_ سڈ( 


عتقرقة, النادى الأدبى الثقافی بجدة ۱۹۸۹م. 


۸۵ 


هذا وقد سبق للكاتب مناقشة أثر الخطابة فى الدرس البلاغی 
عند العرب فى دراسة حول (البلاغة العربية والخطاية 
الجديدة) ضمن كعاب : البتلاضة والاتصال , دار غ ”بيك شعرية الإعلان من منظور بلاغة الخطاب 
۲ 
- الجاحظ : البیان والتبیین » تحقیق وشرح عبد السلام هارون 
اجره الأول ۷۸۵ دار الیل سيزرت: 
E‏ - یسپ انالك 
شربل داغر : الشعرية العربية الحديثة - تحليل نصى 
ص۱۳: ۳۷::ط۰۱ دار توبقال كلتق ۰.۱۹۸۸ 


(أسس منهجیة) 


تى تحول الدرس العاصر فی اللغة والنقد إلى (الخطاب) 
حول کس (من الجملة.إلئ النص)؛ بل یعتی >-أولا - تحولاً 
اه إو هو تصول فى الفکر والنهج : وبتجلی ذلك - أول ما 
- فى مفهوم مصطلح (النص 1766) الذی غالبا ما 
الدکتور موسى ربابععة.“الأينلوبية - الاتقال والتأثیر, ۶ . اہ امل 
۹ ۰ ۰ من احسال ار الدولی,الاول تقد الأذبى 
الجزء الثانی, ط۰۱ مطابع النار العربی ۱۹۹۹م . 
الدکتور صلاح فضل : شضرات النص. ص ۶۱:۶۰: 
ص ۱۳:۹۲ ط۱ء دار الفکر للدراسات والنشر والتوزیع ۱۹۹۰م . 


) . فالنص ليس وحدة نحوية Grammatical unit‏ كما 
آل فی الجملة؛ ولا هو جمل متتالية أو مجموع جمل. وإفا 
2 دلالية فی سياق» وما الكلمات والجمل والعبارات إلا 
لهزه الرحدة: آو تو مادی یجعلنا ندرکها بالعین (النص 
پ) أو بالأذن (النص النطوق) ٠‏ یقول هالیدای ورقية حسن: 


۸۷ 


یی سا( ی 
« إن فضل نظر إلى النص أن ینظر إليه بوصفه وحدة دلالية 
Semantic unit‏ ؛ وحدة ليست ذات شکل ۲0۳۲ , بل ذات معنی 
Meaning‏ . لذلك فان النص مرتبط بالعبارة 61891056 5 الجملة 
Sentence‏ عبر التحقق 1601170000 . لا الحجم. تشفير نظام 
رمو قن آل الس لیس كر من جعل: الہ غق أو کانٹر 
500٥908‏ - فى جمل»"" . لهذا لا يتقيد النص بحجم أو كم؛ إذ 
قد يتحقق فى كلمة أو شبه جملة أو جملة, وذلك كما فى نصوص 
التحذير والإشعار والشعار» مثل : مغلق, منوع التدخین, للبيع. 
کما قد یتحقق فى کتاب كام ل کما هی اياك فی الرواية 
والسيفية له 

فالنص وحدة دلالية فی سباق؛ أی لغة مستخدمة فى موقف 
اتصالی تتعدد عناصره وتتنوع ما بین مرسل ومتلق , لكل منهما 
ماد و خخا تسار لت کلت ات 3 کلا سا مارم ا ت فی 
الإنتاج (الرسل) أو فى التلقی (التلقی). ولعملیتی الارسال 
والتلقی ظرفا زمان ومکان قد یتفق کل منهما فیما بين هاتین 
العملیتین وقد یختلفان. بمعنى أن زمن الارسال قد یکون هو نفسه 
زمن التلقی أو غيره. وکذلك الأمر مع الکان . وتقع فى هذین 


00 . حطس ] 


شعرية الإعلاه 


الظرفين وقائع وأحداث وتستقر تقاليد وأعراف على مستويا 
مختلفة (لغوية. ألآبية“اجتماعية: سياسية ... الخ). تتفاعل 
التص انتاجا وتلقيًا بدرجات متفاوتة وأشكال متنوعة. باختص 
شدید, النص هو اللغة فى تجلیها الطبیعی. أو هو حدث اتصا! 
تتحقق به وظيفة التفاعل فیما بين الناس؛ من ثم فان التحول إل 
يعتى التحول من دراسة اللغة مجردة منعزلة إلى دراستپ 
متصلة. أو بعبارة أوضح دراسة اللغة فى الاستعمال. وبهذا تتح 
قتا النقلة ‏ حقبقية المتحققة مع هذا السحول, یقول دی بوجراتد 
يللاو أن دور لسانیات النص الذی تتزاید آهمیته باطراد ۶ 
دراسة اللغة فى كثير من البلدان يشير إلى تحول فى الفکر - 
6 7ع: على حد تعبیر توماس کوهین (۱۹۷۰), فالانشی 
السابق با جمل التوضيحية النعزلة عن مواقف النصوص الاتصال 
يتحول إلى اهتمام جدید بحدوث التجلیات الطبيعية للغة ‏ أ 
یالتص ۲٠×۲‏ . اذ رما اشتملت وقائع استعمال اللغة على تركب 
سطحی من کلسات مفردة : أو جمل مفردة, ولکنها تقع ۶ 
تصوص. أى فی أشكال من اللفة ذات معان قُصد بها الاتصال 6 
00۵۶ . ودلالات هذا التتحول فى مجال البحث يال 


سح 


گر الغقافية واعتبارها أمرا قائمًا خارج النحو وطارثًا 
ا“ . وعلى هذا الأساس يتم التعامل مع النص «بوصفه حدت 
Communicative Occurrence ÛJ‏ +° ویکون السوال 
ى فى دراسة النص « كيف تؤدى النصوص وظيفة التفاعل 
تی «Human Interaction‏ « وهو ما يقارب . بل يداخل ٠‏ 
پین تحليل الخطاب وعلوم الاتصال» خاصة حين يؤخذ النص 
مه الواسع الذى يشمل المكونات اللغوية والکونات غير 


www.foxitsoftware.com/shopping 


ر حقًا. فنحن لا نتحول عن استکشاف الأقصر إلى استكشاف 
لول من فاذج اللغة فحسب. وافا نجعل الاهتمام أيضًا يتجه إلى ۱ 
اءات الاستعمال Processes‏ 111123103 للغة الاتصال, بدلاً 
التركيز على الصيغ الجردة فى الذهن» ۲" 

وهى نقلة جد مهمة وجد مفيدة؛ إذ تدرس اللغة فى بعديها 
لالی والتداولی أو القامی 7۲380088 . فى واقعها الحى 
قيقى المتعدد المتنوع والمتشابك العناصر, وهو ما يتيح لنا أن 
بم اللغة فهمًا ضخیحا دقبقا؛ «لان الناش لاتنطق كين تنطق. 
تكتب حين تكتب جملاً أو تتابعًا من ا جمل, ولكنها تعبر فى 
قف اللغوى الحى من خلال خوار معقد متعدد الأطراف مع 
خرين. ويكثر فى هذه ال حال تصادم الاستراتيجيات والمصالح 
عقد القامات. ومثل ذلك نراه فى حدث الكتابة حيث تتعدد 
لاقات بان مکونات الضياغة اللغوية وترتد آعجازها على 
دورهاء وتتشابك العلاقات فى نسیج معقد بان الشکل 
لضمون على نحو یصبح فيه رد الأمر كله إلى ا جمل أو فاذج 
مل تجاهلا للظاهرة المدروسة » ورد لها إلى بساطة مصطنعة 
نل بجوهرها» وتفضى إلى عزل السياقات المقالية والمقامية 


ولك أن مفهوم النض لدى علما ء تحلیل الخظاب أو اللسانيات 
۱ 2 یختلف من حیث المكونات اتساعا وضیقّا . فبعضهم يرى 
هو مجموع الاشارات الاتصالية التی ترد فى تفاعل 
۸ وبعضهم يرى تضييق هذا الفهوم لینحصر فى 
ج الاشارات الاتصالبة اللغوية واستقبالها »۰۳ وعلی هنا 
م الأخير قامت أغلب |سهامات البحث فى هذا الجال؛ وذلك 
-قيما يبدو - تجنبًا لمشكلة منهجية يشيرها الفهوم الأول الواسع. 
مشكلة كيفية ضبط العلاقات والتفاعلات فيمًا بين المكون 
والمكونات الأخرى غير اللغویةء يقول فولفانج ودیتر : «فى 


1 
شدیۃ الإعلاه کے 


ير من ا حالات الاتصالية وأنواع الاتصال یتم استدعاء ا حركات 
دبيرات الوجه المصاحبة لتكوين النص التى قلك وظيفة بالغة 
همية لفهم النص. توجد أخیرا أنواع من الاتصال تحوى فيها 
صوص بالاضافة إلى أنساق العرفة المذكورة رموزاً ومعادلات 
صامیم ورسومًا . لذلك فان التفریق بين الفهم الواسع والضیق 
ص يبدو مقبولاً. حيث يشمل الواسع كل تلك الأنساق 
سایق الإ تبعت تبعت بجانب نسق الرموز اللغوية فی بناء ء النض. 
: آغلب إسهانات البحت فی عار اللغة التصی التی ظهرت |لی 
آن. فتقوم على الفهم الضيق للنص. ولا يعد هذا تضييقًا غير 
بول» بل طریقة منهجية ضرورية استندت إلى واقع العرفة ا حالیة 
کو لا لا يزال باب حل المشكلة مفتوحًا على مصراعیه. كيف 
فاعل الوسائل اللغوية مع الوسائل فوق اللغوية (أى الحركات 
نعبيرات الوجه وغیرھا)ء وكيف تُدرس الأدوات فوق اللغوية 
لتفصیل . وکیف یکن دمجها فی فوذج تحلیل النص »۱ . 


وهذه المشكلة لا يمكن تجاهلها فى تحليل الرسالة الإعلانية؛ إذ 
كونات غير اللغوية فيها جد أساسية لا تقوم الرسالة - فى 
الب الأمر - بدونها ۰ فهی فاعل آساسی - ورما آول < فی 


۔ شعرية الإعلاد 


تشكيل المعنى وتحقيق التواصل والتفاعل ؛ من ثم يتعين دراستها 
يقول كوك : « عندما تشترك الموسيقا مس لو 
إضافة معنی» فان على تحليل الخطاب أن يدرس أشكال الاتصال 
تس ۱ 
تصوراً يتسم بالدقة والشمول ویستند إلى أهم الأسس النهجية فى 
تحليل الخطاب » مضيمًا إليها اضافة آملتها طبيعة خطاب الاعلان 
وخصائصه التی قيزه عن غيره من الخطابات الاخری اللغوية 
الحض, إذ يرى كوك أن خطاب الإعلان هو ناتج تفاعل النص 
(اللغة) 16*6 والسياق 0 »و« السیاق يتضمن كل ما هو 
ات : 

۱- المادة 90080006 : المادة الفيزيائية التى تحمل أو تنقل النكل. 


. Pictures والصور‎ Music الموسيقا‎ - ۲ 


. ويقدم كوك تصوراً للاعلان من حيث هو خطاب. 


۳ - اللغة الوازية 3131338386 : هی سلوك ذو معتى 
تاشت اللشند. علق الصوت على تعراخاص أو 
بكيفية بعینها الإا ءات 06510765 ؛ تعبيرات الوجةء 
الس (فی الخطاب النطوق) : واختیار الشکل الطباعی 
Type Face‏ « وأحجام الحرف (فى الخطاب المكتوب) ۔ 

۹۳ 


ےہ 


1 


مکی 


؛ - الوضع SR‏ فداضول ها ها قدازستملان افيا 
وأناس» وما یکون بين النص وما یجاوره من علاقات 
یدرکها الشارکون . 

ه - السباق النصی :"*٥0-1٠×۲‏ النص السابق أو اللاحق 
للنص الذى هو موضع التحليل :لت التص السابق أو 
اللاحق يعده المشاركون منتميًا إلى الخطاب نفسه . 

5 - التناص 6 : النص الذى يدركه المشاركون بوصفه 
منتميًا إلى خطاب آخر » لکنهم یقرنونه بالنص الذى هو 
موضع النظر اقرائا يؤثر فى تفسیرهم . 

۷ - المشاركون 23101109215 : مقاصدهم وأدوارهم وخلفياتهم 
معتقداتهم واتجاهاتهم الشخصية وانتماءاتهم وعواطفهم . 
فکل مشارك هو جزء من السیاق ومراقب له فی آن. 
یوصف الشارکنون - عسادة - بأنهم مرسلون Senders‏ 
ومخاطبون ۸0:65:67 ۰ ومخاطبون 400765565 ۰ 
و چ۳ ن ۲6061۷675 ... 


شعرية الاعلاه 


۸ - الوظيفة ۱ہنا 0۸ : المقاصد التى يقصدها المرسلون أو 
المخاطبون من النص, أو التى يدركها المستقبلون 
07 ۰ 
فلا ادراك صحيح ودقيق لمغانى اللغة ووظائفها وقيمها 
الجمالية» ما لم نقف على سياقها الضابط لعانیها. الحدد 
لوظائفها. الكاشف عن جمالياتها . فاللغة والسياق فى الواقع 
ای متلازمان تلازمًا لا فكاك له ۰ متفاعلان لانتاج کل یسمی 
(الخطاب). اذن لیس الاعلان «كينونة مادية أو جامدة . بل هو 
رکب متفاعل Dynami Synthesis‏ من عناصر عديدة یتخلق 
متها الاعلان؛'''' . وتبلغ هذه العناصر من الاتساع ما یجعل 
الاسئلة الخمسة للاتصال الاعلامی: «من؟ یقول ماذا؟ باية قناة؟ 
إن ؟ بای تأثیر؟,۳ متضمنة فى الدراسة التی تحلل خطاب 
الاغلان: «من بعصل ؟ من؟ ولاذا؟ فی ای نوع من المجتمع؟ ,ا 
موضع؟ وعبر أية وسيلة, والكيفية التی تأتی علیها الرصوز 
سال الختلفة الصاحبة. وعلاقة کل منها بالأخری»!۱۲۳ 
ویعنی کل هذا - ضمن ما یعنی - أن على دراسة تحلیل خطاب 
الاعلان أن تجتھد فى رصد العلاقات والتفاعلات فیما بین الوسائل 


ا 


شدیة(علاہ سے 


وية والوسٹائل فوق اللغوية, وهى علاقات تتعدد علی نحو 
الدراسة بعضه فيما سبق من تحليل فاذج إعلانية. وكشيرا ما 
ىق هذه العلاقات إلى حد أن اللغة تکون عدية العنی أو لا 
,لها معنى فى حال عزلها عما يصاحبها من مكونات غير 
ىة, فمثلاًالجملة العنوان فی (إعلان ۹) انا هى مبنية على 
ورة وما تشیره فى نفس المتلقى من سؤال وتمن؛ إذ یتوقع أو 
رض صانع الإعلان أن الصورة ستغير فى نفس القاری الم بأن 
ا هذه الحياة: وأن القارئ سيتشكك فى إمكانية تحقيق هذ 
م ؛ لأنه يبلغ من الجمال والخيال ما یجعله بعید النال؛ فتأتی 
بلة مبددة لهذا الشك. مؤكدة لإمكانية تحقيق الحلم ء محدد: 
كان الذى يصبح فيه الحلم واقعا . اذن فالصورة هنا مشيرة 
يث فى النفس تنبنى عليه ا جملة (أيوة تقدر تعيش كده هنا )؛ 
| أن الصورة سياق مرجعى لهذه الجملة» حيث يعود إليها اسم 
سارة (كده) وظرف المكان (هنا) . 

وعلی دراسة (شعرية الاعلان) دراسة الشعرية فى مختلف 
کونات من لغة ولغة موازية وصور وموسیقا وغیر ذلك. وما قد 


ون من علاقة بين شعرية مکون وشعرية مکون آخر؛ كتلك 


عازن سس 


العلاقات التی رأیناها بين الصورة واللغة تارة. والصورة واللغة 
الوازية تارة أخرى , فيما سبق من فاذج إعلاتية (برج اليكو : 
تکارت السحری: سبارة ریو), أوغييّر ذلك من علاقات. واشیں 
سا إلى أن الساحة قد تکون مكونًا مسهمّا فى شعرية الاعلان: 
يذلاك كما فى (إعلان ۱۰) حيث اللغة متناصة على نحو منحرف 
مع المثل الشائع (اللى بعید عن العين بعيد عن القلب)؛ الذى 
أو ما بین البعد عن العين والبعد عن القلب؛ لیقرر ميدأ (العين 
طويق إلى القلب) يأخذ به من يريد أن یکون قريجًا من قلب 
محيوبه. أما الصيغة النحرفة هنا فهى تساوى ما بین القرب من 
اقب والقرب من العين؛ لتقرر میدأ (القلب طريق إلى العين) يأخذ 
رمن يريد أن.يكون محبويه قريبا من عینه, وهو أخذ لا محالة 
ل يحب حبا ادا حفيقي؛ من ثم فهو ابیقعلی هنا ا حم 
ةا كانت الصيغة الأصلية من العموم بحيث تنسحب على أى 
سحب وأى محبوب. فان العموم يتحول هنا إلى خصوص بفضل 
"صورة الصاحبتة, فهی سياق مرجعی يخصص أو یحدد الحب 
الام والأب) والمحبوب (طفلهما)؛ ليتم بذلك الضغط على عاطقة 
الآمومة والأبوة التى تجعل الأم والأب فى قلق على طفلهما الغاتب 


ينهماًء ولو كان الغياب على بعد خطوات ولدة لحظات. من 
نع هذه العاطفة إلى شراء تليفزيون (إل جى) لا به من كاميرا 
القريب من القلب إلى العین؛ فتطمئن النفس ويرتاح البال. 

ع تشطير المساحة إلى صفحتين متجاورتین؛ ينشطر المثل 
لف الصورة ما بين إفراد وجمع» ليسهم التشطیر والاختلاف 
بس E‏ الإعلان ومزية ا جھاز (تقريب البعيد عن العین 
0ئ الساغة منشطرة إلى مساحتین متجاورتین وکانبها 
نان المتجاورتان داخل الشقة, فى إحداهما (الغرفة أو المساحة 
) الطفل وحيدا بغيداً عن أعين والديه» وفى ثانيتهما 
فة أو المساحة الثانية) الطفل مع ۳ أآخینهما 

كما أسهم توزيع المساحة فى شعرية هذا الاعلان . فان هيئة 
حة وفراغها يسهمَانَ فى شعرية (إعلان ١١)؛‏ خیث تجسد 
لالة المساحة وفراغها استطالة الثلاجة وبياضهاء وكل هذا 


, فیما يسمى (سيميوطيقا المساحة 80366 0 


تمع القناة والزمان : 
ستبدل دراسة (شعرية الاعلان) با منهج المعيارى التعليمى 
4 الوصفى التشخيصى: فتصف الدراسة الإعلان وتشخص ما 


۔_ شعرية الاعلاه 


فيه من شعرية؛ وصولاً إلى العوامل الفاعلة فى هذه الشعرية أو 


القوانین المولّدة لها . وهذا أمر يحتاج إلى دراسات تجريبية متعددة 
متنوعة باعتبارات كثيرة» منها : : 


اعتبارالمجتمع : 
إذا كان واقع المجتمع يؤثر 0 4 غيز وعی 
من النتج فى انتاج رسالعه » فان هذا التأثير يبلغ ذروته ويتم 
بوعی شدید من صانع الاعلان فى انتاج رسالته الاعلانیه؛ حیت 
يتم انتاجها بعد استحضار أو معرفة دقيقة مستقصية لواتع 
الجتمع: العادات والتقاليد . العتقدات والأفکار الاتجاهات 
والاآراء, المبادئ والقیم, الحاجات والطموحات ... إلخ ؛ وذلك على 
مختلف المستويات : الاجتماعية والسياسية والاقتصادية والدينية 
والتقافیة . وهی معرفة تخصص لها وكالات الإعلان عط1 
Advertising Agency‏ - خاصة الکبری - دراسات مستفیضه 
تعرف باسم (الدراسات التسويقية)» وفى ضوء هذه العرفة یتم - 
ضمن ما يتم - إنتاج الرسالة الإعلانية . كما يتلقاها الجمهور 
ریفھمھا ويفسرها ويتفاعل معها فی إطار هذا الواقع أيضًا. 
ويعنى هذا - ضمن ما يعنى - أن (شعرية الإعلان) ترتبط بواقع 
۹۹ 
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شدیۃ الإعلاه کے 


ولما كان هذا الواقع مختلف باختلاف المجتمعات ؛ فإن 
عرية الإعلان) تتسع لدراسات متعددة متباينة بتعدد 


ت وتباينهاء كما تتسع لدراسات مقارنة (كالمقارنة بین 
علان العربى وشعرية الاعلان الغربی)5اودزالاتسوازنة 
: بين شعرية الاعلان الخليجى وشعرية الإعلان المغربى) ؛ 
ه الدراسات تسعى إلى استخلاص الخصائص الفارقة 
الجامعة . 

لقناة : 

ف (شعرية الاعلان) باختلاف قناة الاتصال (إذاعة, 
تاتفزیون)؛ از تختلف الإمكانات الفنية والتكنولوجية 
) هذه القنوات. اختلاقّا تنبنی عليه مکونات الاعلان؛ من 
ه. ویختلف التلقی من حیث التعلیم وا حنس والهنة ویر 
لاف هذه القنوات, ذلك أن التلقی مع قناتی الاذاعه 
زیون قد یکون متعلمًا وقد یکون أميًاء لکنه مع قناة 
ة لا یکون الا متعلمًا. ومتلقی الصحف والجلات العامة 
فی الصحف والجلات الخاصة, فالأول متنوع بینما الشانی 
, قد يكون الراة (مع المجلة الخاصة بالراة) او المهندس او 


۔_۔ شعریة الإعلاد 


توا إلخ (مع الصحف المهنية) : وباختلاف هذه القنوات 
تختلف حاسة التلقی. فتارة تكون الأذن : وأخرى العين, وثالشة 
الأذن والعين معاء كما تختلف آليات التلقى . وكل هذا يؤخذ بعين 
الاعتبار فى إنتاج الإعلان ويؤثر فى تلقيه ؛ من ثم يجب اعتباره 
فى تحليل الإعلان . 
اعتبارالزمان : 
تتنوع دراسة (شعرية الإعلان) وتتکامل بإجرائها على المحورين 
لدب فير بينهما تحليل الخطاب وبلاغتے فى دراسة الظاهرة؛ 
وهما(۱۱) : 
الحور التزامنی Synchronic‏ : الذی یعنی بدراسة الظاهرة فى 
مرحلة زمنية بعینها . 
الحور التعاقبی عنصمتط 1018 : الذی یعنی بدراسة الظاهرة فى 
مراحلها التعاقبة . 
واذا كان التطور أو التحول فى الخطاب الأدبى یحدث على 
فترات زمانية متباعدة . بل متباعدة جد ء فإنه فى خطاب الاعلان 


سس لے 


981 
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شعرية الإعلاد کے 


دائم السریع لتکنولوچینا الاتصال . من ثم تكثر الحاجة إلى 
راسات متعاقبة تتابع وترصد وتحلل . 

ومع هذه الاعتبارات الثلاث (المجتمع والقناة والزمان) نکون 
اء شعریات: لا شعرية واحدة» تحتاج إلى دراسات ترصد عواملها 
رقوانينها فى تنوعها وتحولهاء فهى شديدة التنوع سریعه 
تحول, وهو ما يؤكد ضرورة التخلى عن المعيارية المطلقة الشابتة؛ 
أن عوامل أو قوانين (شعرية الإعلان) إنما هى نسبية متحركة . 


لوظيفة الشعرية ووظائف الا علان : 
إذا كانت الوظيفة الشعرية وغيرها من وظائف اللغة فى مخطط 
اكبسون قد جاءت مستقلة أو منفصلة عن بعضها البعض : 


الإفهامية 


الانفعالية الشعرية 
الانتباهية 


الشارحة 


2۵ ت- ریس سس 


فإن ذلك يرجع إلى مخططه تخ بع ايعان الولدة لهتنه 
الوظائف؛ اذ جاءت العناصر منفصلة عن بعضها البعض آیضا.: 


وهذا اآنصل یگون وارد بوصفه فصلاً اجرائبّا مصطنعا علی 
مستوی الدراسة النظرية. آما على مستوی المارسة العملیه فهو 
غير وارد؛ لأن عناصر الاتصال فی الواقع ای لا ینفصل بع ضيه 
عن بعض» بل هی متداخلة متشابكة. کذلك الأمر مع الوظاتف لا . 
یتفصل بعضها عن بعض » بل يخدم بعضها بعضا . فالوظیفه 
الشعرية قد تسهم فى تحقیق الوظيفة الانفعالية او الانتباهیه أو 
الرجعية..الغ . ۱ 


لست و السام 


کے 
تھا 


1 
شعررة الإعلاه کے 


نشوا تتفصل الشعرية عن الانفعالية فى مثل قول آبی 
لابا 

يا ابنة النور إننى أنا وحدی من رأى فيك روعة العبود 

ولا تنفصل عن المرجعية فى مثل قول أبى تام : 
يمدون من أيد عواص عواصم تصول بأسیاف قواض قواضب 

ولا تنفصل عن الانفعالية والرجعية فى مثل قول الشاعر : 
فأصبحت من لیلی الغداة كقابضٍ على الماء خانته فروج الأصابع 

ولا تنفصل عن الانفعالية والرجعية والنفعية فى مثل الشعار 
لسیاسی (160 11:10) الذى أجاد یاکبسون فی تحليل شعریته. 
لح إلى تعزیزها للوظيفة التأثيرية ۳" . 

وعلی هذا الأساس یکون تعاملنا مع (الوظيفة الشعریة) فى 
لاعلان؛ خاصة أنها لیست هدقٌا فى حد ذاتها. بل هی خادمه 
للوظائف الأخرى للاعلان ؛ وهی : 

الانتباهية ء الرجعية , الانفعالية › التذكيرية 


x ال‎ 


۔۔ شعرية ال(علاه 


الانتباهية : 

تأتى الرسالة الإعلانية فى قناة اتصال مملوءة . بل مزدحمة 
برسائل إعلانية ورسائل إعلامية متنوعة و گنیر حا كما ا 
الرسالة الإعلانية لا يقصدها المتلقى فى غالب الأمر؛ وانغا ھی ال 
تقصده» من ثم فهى أحوج ما تكون إلى قدرة على جذب انتب 
التلقی الیها. ےس جذب الانتباه هی الوظیفة الاڈ 
والأساسية فى أى عملية اتصال اعلانی» ۰ وبدون تحققها تهدو 
كل الجهود الاعلانية البذولة, وتسقط کل الوظائف الأخرى للاعلان. 
المرجعية: 

تروج الرسالة الإعلانية لشىء أو أمر خارجها (سلعة . خدمة] 
فهذا الخارج هو الوضوع الذی من آجله تأتی الرسالة. من ثم قم 
تحيل الیه وتدور حوله لابرازه وابراز مزایاه . 
الانمعالیه : 

كما تأتى الرسالة الاعلانية تعبيراً عن خارخ. فانها توجه !! 
خارج أ (اجمهور) لاستمالته نحو السلعة أو الجدمة. فتظ 
وقعها أو مردودها لدی الستهلك أو التعامل باظهاره فى الرسا! 
معبراً عن هذا الواقع أو الردود . 
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كيرية : 

ال سالة الإعلانية على حفر أ یپ مط آر 
عمل الرساله اد سم 
يا احدی مزاياها فی ذاکرة اجمهور 7 لتبقی فی ذهنه فی 
اد می رک تل مس وف 
بل عملية الحفظ والتذكر . 


www.foxitsoftware.com/shopping 


) أن تبحث علاقة الوظيفة 


رعلی دراسة (شعرية الإعلان 
تخدم الشعرية هذه الوظائف أو 


پم فى تحقيقها . ومکن أن نشل لذلك با يلى: 


شعرية والانتباهية : 
غالبا ما تسهم الشعرية المتحققة عبر التشبيهات والاستعارات 


ئية فى جذب انتباه القارئ (انظر اعلانات : ۶ ۰ ۰۵ ۰۹ ۰/۸ 


ا - الشعرية المتحققة عبر الطباق اللونى؛ 
(اعلان وى . حیث انقسام الفوضية الی اللونین 
الاسود على الأرضية الاولی 
أحدث طباقًا لونيًا یجذب 


با تسهم فيه 
ل کا فی 
أبيض والأسودء والكتابة باللون 
باللون الأبيض على الأرضية الثانية؛ 
عباه القاری إلى الرسالة الإعلانية 


لہ 
سے کس کک i‏ لم ہ بب . 


شعرية الاعلان 


۔۔ شعرة الإعلاة ٠س‏ س 


ابراز) ""Foregrounding‏ لزية بعينها تريد الرسالة التركيز عليهاء 
وهی نفی وجود آی فاندة ربحيسة: وضاعف من هذا الابراز أو 
الترکیز التعبیر عن النفی بالصفر آمام العلامة الحسابية الدالة على 
النسبة ا مثویة التی لا وجود لها  )7/۰,۰(‏ وکتابتها فى حجم کبیر . 


الشعرية والرجعية : 
ویکون ذلك حين يرد اسم السلعة أو احدی مزایاها أو متتجها 
7ھ پرمز الی اة :فى عبارة أو خط أو صورة تتحقق فيها 
درجة من درجات الشعرية. أى أن هذا قد یکون ب : 
۱- اللغة : 
1 الاستخدام المتحرف للمثل والقول المأثور كما فى الأمثلة 
السابقة (الفصل الثانی): وكما فی هذا ا مثال : 


اچم آئگینیسیٹی 


(فى إعلان عن علبة حلیب جهينة ذات احجم العائلی) 


كود 


5 


ob 1 
ته‎ 
۳ 


95 و 
شعرية الاعلاه قدت 
مع ملاحظة إضافة انحراف إملائى (الكبييير) ؛ فهو 


کامعاگا: اة للمعنی , کسا آنه ايع ابرازا لهذا 
العنی أو لهذه الزية الجديدة التی يقدمها (حلیب جهينة) ٠‏ 


٦‏ الجمل والعبارات التی تجعل اسم السلعة المشل الوحید 
للنوع الذى تنتمی إليه : 


علشان تشرب لبن ... اشرب نيدو 
النص نقل بقى اسمه نيسان 


ج) القابلة أو العكس والتبديل : 


يقاوم جاذبية الأرض ... 
(وجاذبيته لا تقاوم) 


(فى إعلان تليفون أريكسون 728) 


- اللغة الموازية : 
قد یکتب اسم | لشلعة بطريقة أَيقونية تحاکی السلعة وتجسدها. 


۱۰۸ سس 


سس شعرة الأعلاة سس 


وكتابة اسم الرهم (دیب هیت) فى خط متعرج کتعرج الرهم 
(اعلان ۱۶) . 
۳ - الصورة : 

كالكناية المرئية عن خدمة الصيانة والاصلاح؛ وإمكانية 
الشعرية والانفعالية : 

ولك خان تبر اللغة أو الاتورة عن اقح السلعة أو إحدى 
مزاياها فى نفعوس المستهلكين, كهذه العبارة الصادرة عن مثل 


« بلاقى نفسى فيها » 


(فی إعلان عن السيارة فيات بونتو الجديدة) 


« بحبك يا بيضة» 


(فى إعلان عن الثلاجة إيديال البيضاء) 


وكالكناية المرئية عن راحة البال والاستمتاع فى (إعلان ٠ )١١‏ 


۳۹ 


ہے 


شعرية والتذكيرية : 

تسهم تقنيات جذب الانتباه فى عملية ا حفظ والتذکر. ادن 
طوة الأولى لهذه العملية هی جذب الانتباه. ويسهم يها - 
ضا یی اب السلعة فى ساق معل أو قول مأثون مونو 
لتکرار الصوتى (الأغانى والسجع) . كما يسهم فيها الجناس؛ 
نل: 


تحمّل وتتحمٰل 


(فی إعلان عن السيارة شیفرولية) 
لفق اعلان عن إحدى الدن السكنية لشركة مینا) 
وكل هذه الوظائف من شعرية وغيرها افدتصب فى الوظيفة 


الأساسية والنهناتية للاعلان . وهی التأثير العملى فى شلوك 
المتلقى بحيث يشترى السلعة أو يتعامل مع الخدمة المعلن عنها : 


0000ء :00 


(شراء السلعة - التعامل مع الخدمة) 


وبعد : ۱ 

فان الدراسة يمكن أن تصوغ تعریفٌا مبدئيًا لدراسة 
الاعلان) على النحو التالی : 

« دراسة تصف خطاب الاعلان؛ بغية ادراك العوامل ال 
فى شعریته» وما یکون لهذه الشعرية من علاقۃ بوظا 
الانتباهية: المرجعيةء الانفعالیةء التذكيرية, التأثيرية» . 


چوس 


ھ٦‎ 


شعرية الإعلاه کے 
الهوامش 
WOT‏ 232 


1 - Halliday and Ruqaiya Hasan: Cohesion in Englis 
2 - 1010 : p 244. 

ظر كذلك : 

بوجراند : النص والخطاب والإجراء > ص ۱۶ . 

ارجح السانش : اض ۰۲۷ 

دكتور سعد مصلوح : العربية من نحو الجملة إلى نحو 

ص. ص ۶۱۳ . 


5 - De Beaugrande and Dressler : Introduction To 


linguistics, p3. 
6 - Ibid : p3. 
ولفانج ودیتر : مدخل إلى علم اللغة النصی؛ ص ۸. وهذا‎ 
. فهوم منسوب إلى کا ایر‎ 


لرجع السابق : ص۹ : 


۱ یتضح عنصر الوضع 0 وقيمته 5 


۵ ٰیی‪یبترڑب' ‏ سه 


8 اسابق صل ۰۱۷۰ 


10- Cuy Cook: The Discourse of Advertising, P1. 
تا ثيره فى إعلانات‎ 
الطرق. حيث تجاورها مبان ومنشآت وأناس ہوسوات‎ 
کر طط للاعلان نات 0 ؛ کوجود اعلان عن رحلات الى‎ 
والعمرة بجوار سیر رت كرون سنا مور ا‎ 
كوجود إعلان عن رحلات ترفيهية باهظة التكاليف فى مكان‎ 
. تجلس أمامه أو بجواره امرأة عجوز تشحذ لقمة العيش‎ 
لا يقتصر مفهوم السياق النصى 00-161 على القول السابق‎ ۲ 


والقول اللاحق داخل النص الواحد» بل يتسع هنا ليشمل النص 
السابق والنص اللاحق فى حملة إعلانية علق ت کنبا ما 
يأتى الإعلان عن سلعة ما فى أكثر من رسالة تختص كل 
واحدة منها بعرض معتى أو مزية من معانی الشلعة ومزایاھاء 
تتوزع هذه الرسائل مكانيًا داخل الصحيفة. فتأتی رسالة فی 
سا ثانية فی صفحة ثانیة رمک وتتوزع زمانیا 


بان نتشر واحدة منها فی يوم وثانية فی یوم ثان وهکذا . 


کل ئ شش رو ںہو سس 


e this notice, visi 
www.foxitsoftware.com/shopping 


1 
شددیۃ الإعلاه ہے را سس سس => 


-٦ 11- Cuy Cook : The Discourse of Advertising, P 1:2.‏ انظر الدكتور صلاح فضل : بلاغة الخطاب وعلم النصء ص 
Ibid: p3.‏ -12 ۷ تین 
۷- یاکبسون + قضایا الشعریة؛ صل ۳۲ 


اوہ یں ا ا ای وتخطیط ا حسم 


2 دیفلیروروکیتش : نظریات وسائل الاعلام 1 ص ۱۹ ۲ . وهما 
يسندان هذه الأسئلة إلى لاسويل . كما يذكر زيلبرمان 


وکروجر أن هذه الأسئلة كُتب لها الذيوع والانتشار « فى 
جميع كتب المدخل ومقدمات علوم الإعلام والاتضال » راجع 
زيلبرمان وكروجر : سوسسولوجيا الاتصال ۰ ترجمة دكتور 
محمد الجوهرى» ص۰۱۲ ضمن كتاب « علم الاجتماع 
ودراسة الاعلام والاتصال) للدكتور محمد الجوهرى وآخرین؛: 
دار العرفة امحامعية, الاسکندرية 2۱۹۹۲ . 

14- Cuy Cook: The Discourse of Advertising, P1. 
انظر سيزا قاسم : السيميوطيقا : حول بعض الفاهیم‎ 
والأبعاد ص۰۳۷ ضمن كتاب : أنظمة العلامات فى اللغة‎ 
والأدب والثقافة: لسيزا قاسم ول عا فيز أبن وآ خرن‎ 
. دار إلياس العصرية‎ 


سس ال 


الإعلانية. ص 6 مكتبة النهضة الصریه ۰ سم واتگ 
له : عملية الاتصال الاعلانی ,ص۶۰ ص۸۱ . 

وتذكر اٹلا جودرد آن اجذر اللغوی لكلمة -ع5تااع307 
۲ فى اللاتينية الفعل (4017611616) » وهو يعنى (صرۃ 
الانتباه نحو) . 

Goddard : The language of Advertising, P 6 .‏ 88612 
وحول وسائل جذب الانتباه فى الاعلان ۰ انظر الوحدة ا 
من هذا الکتاب : 26 :۳11 . 

ویذکر الدکتور حسن محمد نے الدین (الاعلان : ص۴ 
أنه قد "توصل علماء النفس إلى عوامل؟کثيرة تساعد > 
جذب الانتسباه > منها الحجم أو الساحة والشدة وا حر 


۱06 


7 ۳۹ 

سس ے ۔۔ شعرية الإعلاه 
التباين والانفراد والموقع" . ومیز 3 فوت : 
بی عن ويميز الدكتور صفوت العالم بين الوزنى. فهى فاذج لاحداث إبراز على الستوی الصوتی » ٠‏ 
هذه العوامل بوصفها تختص بالهيئة الشكلية ا مادیة -20[/5) 

David Crystal : Adictionary of Linguistics and Phonetics, E ۱ 
للاعلان. وتفید فى جذب الانتباه إلى الاعلان‎ 1021 ٥۵٥0٥٥( 
erm (Foregrounding). 


كليةء يميز بين هذه العوامل وعوامل أخرى بوصفها تختص 


بجاذبيات الرسالة الإعلانية (۸00616 0۷386) » وتفيد وحول مفاهيم الإبراز يجان كليل سس 


فى جذب الانتباه إلى جزء أو عنصر معین فى الاعلان؛ وهذه براون ویول : تحلیل الخطاب ص 3185 ۱۹۵ ۔ 
العوامل هى الصور والرسوم والعناوین الرئيسية والفرعية والابراز يرتبط ارتباطا وثيقًا بتقنیتی الانحراف والتوازی 
والنص الاعلانی . وهو یسهم فى کسر النمط ۲۵۲۵01187126 الذی هو - : 
انظر الدکتور صفوت العالم : الاعلان الصحفی. ص ۷. رأى الشکلانیون الروس - السمة المیزة للأدب . 

عملية الاتصال الاعلانی : ص ٩۳۰۶۱‏ : ۹۵ . انظر : 

uy Cook : The Discourse of Advertising P. 32. مصطلح مستخدم فی الأسلوبيات‎ : Foregrounding ر الإبراز‎ 


(الشعرية خاضة) وأحبائا فى التداولية وتحلیل اخطاب ؛ 
لیشیر إلى أى انحراف عن معیار ۱۷0۲0 مسلم به لغويًا أو 
اجتماعيًا. وقياس ذلك الصورة التى تبدو بارزة عن الخلفية, 
فالهيئة المنحرفة تعنى وجود شىء ما بارز . على سبيل ا مثال 
استخدام : الإيقاع, جناس البداية 05نا۵111)663ء الاطراد 


سس چ 


۹+9 
ہہ 


0 - سٹ-‎ 
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راهان ۔۔۔ شعرية الإعلاد 


ہے 
سور Pictures‏ مادة تمه 1 
تقو Poetic‏ سطح أو ظاهر النص 0 ۳ 
11110111 
وظيفة الشعرية Function‏ ~ تزاهنی ا 
1100111 
جازة شعرية 6 بزون دا ترادف ۳9 
ntag‏ 
لم الشعرية Poetics‏ ترکیب . ترتیب سپ 1 
داولی . مقامی Pragmatic‏ نص ۱ 1 
00317 
عاية Propaganda‏ نصية 3 3 
قق Realization‏ شکل طباعی ۳ 
ستقبلون Rees‏ إجراءات الاستعمال lization Processes‏ 
lations‏ 
كرار Reiteration‏ انتهاکات ۳۳ 
لی Semantic‏ 
حدة دلالية Unit‏ ۳ 
يميوطيقا المساحة Semiotic of space‏ ۱ 
سلون Senders‏ 
ملة Sentence‏ 
صح Situation‏ 


إعلان (۱) 


د شارع الشھید مصسعافی رجب۔ ارض الجواف. 
مصرا لجدیدة. امام كلبة البنات 
تتجاورمع الصفوة 
تحصل على ارقى تشطیّب 
تعيش فى أوسع مساجة 
تدفعوانت مستريح 


3 2 شركات المهندسون الصریون 
۵ ش المشير أحمد إسماعيل . خلف شيراتون هلیوبولیس 
ركة الاستثمار ۲۹۹۲۸۱۱2 ۱۹۲۸4 ۳۱۲۸۱۲ / 10 فاکس ۲٦٦1٦٦٤۰‏ 
ی الصربى ( اليكو ) مواعيد المعرض من ۱۰ ص ۸۱۰۰ الجمعة من ۲ ظھر۱۰۰م 
e‏ 


للاستعلام والتعاقد 
شركية الاستثمارالعقارى العريى ( الیکو) 


٩‏ ش جمال الدين ابو المعاسن . جاردن سیتی 
بت ۷۹۵۳۹۵۷۰ . ۷۹۱۲۲۱۷ هاکس ۷۹۵۸۰۰۵۱ 


مجموعة شرکات 
المهند سون الصریون 


سس ہیں سس 


لان (۲) 


ت | 


06 نا 


ا 


روز 


ن (۶) 


داتما جمیله.. 


كنت جميلة والان 


صبحت آجمل !!! 


٠١ بر‎ 

1 7 
ہس / 5 7 ار 
ا To‏ 2 


4 مت 
من ای تلیفون محلى يمكنك 
الاتصال مباشراو دولى 
يمكنك اكاتصال من بيتك‌او مكتبك 
اواى مكان تتواجد فيه 
يمكنك اكاتصال مجاناً 
عن طريق رقم ۰۸۰۸۰۸۰۰ 


بور ۱۳۶۱۳۲ مسيم : 


جيم | یا 


۱1 
7 
د‎ 
w~ 
27 


0 


حنكهك 


لمزيد من المعلومات اتم لان عو و 
مركز خدمة العملاء لليعون 0ه ۳ 
۲/۲90 


ایچیبت تلی کارد ۰۰ وی 
کارت بلا حدود ۱ 
۲ 


الكهرباء. 


۹ 
غيرضارة‎ ۲ 
0 CFC ۔‎ Free 


شمان سسٹوات من ایدیال 
: ۴ 


0)0 


e 
۱1۰ 


7 


توجه لزيارة أقرب موزع معتمد اليوم و القي نظرة علي كل ما يتطلع إليه خیالك 


Jeep 


THERE’S ONLY ONE 


بعد النجاح الهائل لنظارات القراءة 


لیر کت 
هب 


تدم نظارات الشمس 

حماية العین من الأشعة فوق البنفسجية الضارة 
بالصيدليات فى معظم مدنا لجمهورية 

تأکد من وجود اسم على الذراع 


1 4; 


- 


.اب يل 


لعملاء دايو موتور ایچیبت 


و 


لأننا ھی دابو نيحث داثماً عر راحتكم فاننا 


حتياحاتكم بساية شديدة. ولهد 


فاسا نقدم لكم خدمة الحط 


0000 


-۔ شعریة الاعلاه 


المصادر والمراجع 


: -العربية‎ ١ 
ابن وهب : البرهان فى وجوه البيان . (وهو الكتاب المعتوا‎ 
ور ئا ورس جا دز ماس یا‎ 
: تحقیق عبد ا حمید العبادی) » الكتب العلمية. بیروت ۱۹۸۰م‎ 
د. جابر عصفور : الصورة الفنية فی التراث النقدی و بلا‎ 
سس لدوب ل لد يدان للم الا توا مروت هی‎ 
ننظرٹاٹ مبخاصرة  مکتبة الاسرة, الهينة اأص ر بدا‎ 
للکتاب.‎ 
الجاحظ : البیان والتبيين , تحقیق وشرح عبد السلام هرو‎ 
. الجزء الآول؛ دار الجيلء بیروت‎ 
د. جمیل عبد الجید: البدیع بين البلاغة العربية والنس نہ‎ 
ى‎ ٩۹۹۸ اة السا ا ت اف ا اهاي‎ 
OTE TTT 
EN ون سک کی :السا وا کیا‎ 
. النفسية, دار الفکر العربی ۱۹۸۵م‎ 


0 


۱ 
۱ 


حازم القرطاجنی : منهاج البلغا ء وسراج الأدباء. تقدیم وتحقیق 
مد الحبيب: ط۲ ۰ دار الغرب الاسلامی بیروت ۱۹۸۱م . 
د. حسن محمد خير ألدين : الاعلان . مكتبة عین شمس . 
حسن ناظم : مفاهیم الشعرية. الرکز الثقافی العربی؛ بیروت 
۹۹ 

د. سعد مصلوح : العربية من نحو الجملة إلى نحو النص: 
ن الکتاب التذکاری مامعة الکویت (دراسات مهداة الی ذکری 
السلام هارون) کک ا 

: نحو أجرومية للنص الشعری : دراسة فى قصيدة جاهلية. 
له فصول؛ الجلد العاشر» العددان الأول والغانی: آغسظش 
0 

سيزا قاسم : السيميوطيقا : حول بعض المفاهيم والأبعاد. ضمن 
.ام العلامات فى اللغة والأدب والثقافة, لسيزا قاسم 


ر تفامد آبو زید ا7ق ”دان الا لفط یه 
ا 0 


٦١ 


۔۔ شعرية الإعلان 


5 شکزی ییاد : کتاب أرسطو طالیس فى الشعر 1 
فى الشقافة العربية , ضمن كتات آرسطو فى الشعر: ا 
المصرية العامة للکتاب ۱۹۹۳م . 
الا علانية , مکتبة النهضةء الصریة ۲۰۰۰م . 
: عملية الا تصال الاعلانی؛ طا آمكتبة اللهضء الصریه ۹۹۹ 

5 صلاح فضل : بلاغة الخطاب وعلم النص: عالم العرقة: 
ع٤‏ ال و رت نا کل 

: شفرات النص. ط ۰۱ دار الفکر للدراسات والتتسر و الحو 
وہ 

د. محمود شعفان: اضول الاعلان 0 ا عی - 
۵ھ 

د. مصطفى المصمودى : النظام الإعلامى اجدید. عالم 1غ 
عدد ١۹ء‏ الكويت ۱۹۸۵م . 

د. مصطفى ناصف : اللغة بين البلاغة والأسلوبية. ال 
الأدبى الثقافی بجدة ۱۹۸۹. 


۳ ۷ 
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To remove this notice, visit: 
۴ www.foxitsoftware.com/shopping 


و 
شعریۃ الاعلاه ہے -۔ ششعرية الاعلاه 


موسی ريابعة : الأسلوبية : الاتصال والتأثير » ضمن أعمال زیلبرمان وکروجر : سوسیولوجیا الاتصال » ترجمة دكتور 
الدولی الول لاس ا أ د ابجزء الشانی, ط۰۱ مطابع النار اوسا "قطي کساب ڑا محمد احوهری وآخرین : ع 
اه الاجتماع ودراسة الاعلام والاتصال › دار العرفة الجامعية 
المترجمة : xa AN eys‏ 

عطق ام العريمة مربب قوف ات تنل لایکوف وجونسن + الاستعارات التی تحبا بها » ترجمة 

ن بدوی, مکتبة النهضة الصرية ۱۹۵۹ .. ۳ص 0 للیشر و 

ون ويول : تحلیل الخطاب » ترجمة الدکتور محمد لطفی هربرت أ. شیللر : التلاعبون بالعقول, ترجمة عبد اللا 
لتيل ودکتور متیر آلخریکی : النشر العلمیمبا اطا عو اة رضوان. عالم المعرفة: عدد ۰۲۶۳ الکویت ۱۹۹۹م . 

سعود /491١ام..‏ ياكبسون : قضايا الشعرية. ترجمة محمد الولى ومبارك حتون 
دوروف : الشعرية , ترجمة شکری البخوت ورجاء سلامة. ط۷ دار توبقال للنشر ۱۹۸۸ . 

دار توبقال للنشر ۱۹۹۰م . ۳- الانجليزية : 

نقد النقد ٠‏ ترجمة الدكتور سامى سويدان» ط١‏ مركز الإنماء Goddard : The language of Advertising.‏ داءعہ 
٠‏ بیروت ۱۹۸۱م . . 1998 mıtteen texts, Routledge, London and New York‏ 
ي بوجراند : النص والخطاب والإجراء. ترجمة الدکتور تام avid Grystal ? Adictionary of linguistics and phonetics,‏ 
٠‏ طداء عالم الکتب: القاهرة, ۱۹۹۸م. 1 .1989 silBlack well oxford and Cambridge‏ 
نلیر وروكيتش : نظريات وسائل الاعلام » ترجمة كمال عبد peaugrand and Dreesler : Introduction to text‏ 
هط الدار الدولية للنشر والتوزيع ۱۹۹۳م , .1981 ınguistics, longman, London and New York‏ 


یتسه ی 1۹ 
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الفصل الأول : المصطلح والمفهوم 
الفصل الثانى : الإعلان والأدب 


۱ 
۱ 


الفصل الثالث : شعریه الاعلان من منظور 

بلاغة ا نطاب ۱ 

(أسس منهجية) ۱ 

مسرد الصطلحات 
الإعلانات 


المصادر والمراجع 


ہے 
+ سس ۹ ۱۸ 


۱ 


AY 


